)
PODRAVKA

KORPORATIVNE KOMUNIKACIJE

Koprivnica, 02. kolovoza 2013.

PRIOPCENJE ZA MEDIJE

Grupa Podravka i KHL Medves¢€ak Zagreb zajedno u promociji hrvatskog
gospodarstvai sporta

Grupa Podravka, koju ¢ine Podravka i Belupo, od danas je partner Kluba hokeja na ledu
Medveséak Zagreb. Na predstavljanju moméadi i sportskog tima KHL Medveséak za
sezonu 2013./2014., Podravka je svojim kulinarskim specijalitetima pozeljela
dobrodoslicu ,,Medvjedima“ koji od ove sezone nastupaju u Kontinentalnoj ligi hokeja na
ledu (KHL).

Predstavljanju su prisustvovali predsjednik Kluba Damir Gojanovié, sportski direktor
Aaron Fox, direktor hokejskih operacija Markoantonio Belini¢, glavni trener Mark French,
kapetan Alan Letang, kao i svi igraéi prve momcéadi, a pozdravnu rije¢ uputio je
predsjednik Uprave Podravke Zvonimir Mrsic.

Suradnja s KHL Medvescéak Zagreb u skladu je s Podravkinom strategijom ostvarivanja
novih poslovnih uspjeha na vanjskim trzistu, s obzirom da su Podravkini brendovi veé
dugi niz godina prisutni u zemljama diljem svijeta.

Prema posljednjem istraZivanju nezavisne agencije Ipsos Puls, potrosadi su upravo Podravku
prepoznali kako najuspjesniju hrvatsku tvrtku na europskom trziStu. Podravka je medunarodna
kompanija koja ima povezana druStva i podruznice u 17 zemalja svijeta: Sloveniji, BiH,
Makedoniji, Njemackoj, Ceskoj, Slovagkoj, Poljskoj, Madarskoj, Srbiji, Crnoj Gori, Ukrajini,
Rumunjskoj, Letoniji, Africi i Bliskom istoku, Rusiji, Australiji te u SAD-u i Kanadi. Proizvodni
objekti nalaze se u tri razli¢ite zemlje - Hrvatskoj, Poljskoj i Ce$koj.

KHL Medvesc¢ak Zagreb dio je medunarodne profesionalne hokejaske lige Europe i Azije, koja
se smatra najjatom hokejaskom ligom izvanameri¢kog kontinenta te je 2. najjaca hokejaska liga
svijeta. KHL tako pruza internacionalnu platformu u &ak 8 zemalja sa stanovniStvom od preko
235 milijuna ljudi.

sPodravka ostvaruje uspjeSne rezultate na svjetskom frzistu ve¢ dugi niz godina, posebno na
trzistu srednje Europe, gdje smo prisutni gotovo 50 godina. Stoga Zelimo naglasiti kako je
suradnja s KHL MedvesScak Zagreb izrazito kompatibilna s Podravkinom strategijom
ostvarivanja novih poslovnih uspjeha na vanjskim trZistima. Podravkina najvaZnija trZista su,
osim Hrvatske, zemlje jugoistoc¢ne, srednje i istocne Europe na kojima Podravka ima jasnu
strategiju, a to je ostvarenje vodeceg poloZaja s raznim kategorijama proizvoda s kojima je
prisutna na navedenim trzZistima. Prisutnost Podravkinih brendova upravo u drzavama ove
hokejaske lige, uz nasSeg partnera, turistic¢ku agenciju Uniline, izvrsna je prilika za zajednicku
promociju hrvatskog gospodarstva, turizma i sporta.” - izjavio je Zvonimir MrSi¢, predsjednik
Uprave Podravke.

Podsjetimo, Podravka je organizirala niz aktivnosti usmjerenih prema EU trziStu. U povodu
Dana Europe i predstavljanja 20. Porina, Podravka je u svibnju u Opatiji organizirala ,EU-
Brunch®, sudjelovala je na Euro Gastro Festivalu u Dubrovniku, a uo¢i samog ulaska Hrvatske u
EU, gradanima Praga poklonila je koncert hrvatskog kantautora Gibonnija koji je predstavio novi
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album na engleskom jeziku “20th Century Man”. Pored toga, snimljeno je 28 televizijskih
kulinarskih emisija u kojima su pripremana najpoznatija jela karakteristi¢na za svaku od zemalja
¢lanica EU, a zajedni¢ka poveznica svih pripremljenih jela je ,jedna Zlica Vegete“. Po emitiranju
posljednje od 28 kulinarskih emisija, izdana je i posebna kuharica u kojoj je objedinjeno svih 28
jela zemalja €lanica EU. U sklopu medunarodnog programa 60. Pula Film Festivala, Podravka
je osmislila jedinstveni kulinarski program pripremanja i degustiranja prigodnih medunarodnih
specijaliteta. S obzirom na polu€eni uspjeh projekata, niz aktivnhosti usmjerenih prema
europskom trziStu se nastavlja.



