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Zagrebacki ,Medvjedi“ pocetak sezone najavili uz Podravkin rostilj

Sino¢ su ispred zagrebackog Doma sportova predstavljeni igraci Medves$€aka za KHL
sezonu te su ovom prigodom pozdravili svoje najvjernije navijate okupljene u velikom
broju. Za Sto ugodnije druzenje, Podravka je pripremila pravi kulinarski dogadaj na
kojem su svi posjetitelji imali priliku uzivati u pet razli¢itih vrsta Podravkinih kobasica.
Kako bi uzitak bio potpun, Podravka je odlucila nagraditi navijate Medves€aka novim
dresovima i ulaznicama za predstojecu utakmicu protiv moskovskog CSKA.

Zagrebacki ,Medvjedi* svoje su fanove pozdravili zanimljivim spustanjem automobila
po rampi Doma sportova, nakon €ega su i pojedinaéno predstavljeni na velikoj
pozornici. Njihovi vjerni navijaci, poznatiji kao ,Sektor B“, uz 5 vrsta ukusnih
Podravkinih kobasica, imali su priliku okusati sre¢u na Podravkinom kolu srece i osvojiti
jedan od novih dresova Medves€aka ili pak ulaznice za otvaranje sezone. Upravo
najopasniji Medvjedi — Jonathan Cheechoo, Charles Linglet i Michael Ryan izvukli

su najsretnije dobitnike Podravkine nagradne igre.

,Zajedno s na8im partnerom - KHL Medve§¢akom do8li smo na ideju da pocetak
sezone, osim predstavijanjem igraCa proslavimo i prigodnim kulinarskim dogadajem.
Tim povodom smo za Medvjede i njihove najvjernije navijace odlucili pripremiti ¢ak pet
razlicitih vrsta kobasica, a one najsretnije nagraditi dresovima | ulaznicama za
nadolazec¢u utakmicu. PocCetak nove sezone pred samim je vratima pa Medvjedima
Zelimo uspjes$nu sezonu, a njihovim fanovima ugodnu zabavu.” - izjavila je direktorica

Korporativnih i marketinskih komunikacija Podravke Marinka Akrap.

Podsjetimo, ulaskom Medves¢aka u jednu od najjacih liga na svijetu - KHL, Podravka
se odlu€ila na partnersku suradnju s ,Medvjedima“. Podravkina strateska trzista su,
osim Hrvatske, zemlje jugoisto¢ne, srednje i istocne Europe na kojima Podravka ima
jasnu strategiju, a to je ostvarenje rasta u kategorijama proizvoda s kojima je prisutna
na tim trzistima. Prisutnost Podravkinih marki proizvoda upravo u drzavama ove
hokejaske lige izvrsna je prilika za =zajedniCku promociju hrvatskog sporta,

gospodarstva i turizma.



