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PRIOPCENJE ZA MEDIJE

Odrzana Glavna skupstina Mirne d.d. Rovinj

-lzabrani novi élanovi Nadzornog odbora Mirne d.d.
-Vladimir Bunié imenovan élanom Uprave-direktorom Mirne d.d.

Danas je u Rovinju odrzana Glavna skupstina Mirne d.d. koja je bila sazvana od
strane dioni¢ara Podravke d.d., imatelja 63,95% redovnih dionica.

Odlukom Glavne skupstine Mirne d.d., s danom 21. studenoga 2014. godine
opozvani su s duznosti dosadas$nji ¢lanovi Nadzornog odbora Mirne d.d. i to:
David llijevski, ¢lan i predsjednik Nadzornog odbora, Zeljiko Bosnjak, ¢lan i
zamjenik predsjednika Nadzornog odbora te Ivana Jagaci¢, ¢lan Nadzornog
odbora.

Za nove Clanove Nadzornog odbora Mirne d.d. izabrani su, kao predstavnici
Podravke, Mario Baburi¢, Branka Perkovi¢ te Marina Dimini¢ Visintin.

Nakon Glavne skupstine Mirne d.d. odrZzana je i konstituiraju¢a sjednica
Nadzornog odbora Mirne d.d. na kojoj je konstatirano da je dosadasnji
predsjednik Uprave Mirne d.d. Sasa Krobot dana 18. studenoga 2014. godine
podnio neopozivu ostavku, a koja stupa na snagu s danasnjim datumom. Pored
toga, konstatirano je da je ¢lan Uprave Mirne d.d. Marko Kardas podnio ostavku
s trenutnim ucinkom dana 12. studenoga 2014. godine dok je ¢lan Uprave
Mirne d.d. SiniSa Slunjski podnio ostavku s trenutnim u€inkom na dan 29. rujna
2014. godine.

S danom 21. studenoga 2014. godine opozvane su i stavljene izvan snage sve
punomoci koje je izdala dosadasnja Uprava.

Na istoj sjednici Nadzorni odbor Mirne d.d. donio je odluku o imenovanju
Vladimira Bunica za ¢lana Uprave-direktora Mirne d.d.

Podravka ¢e, nakon §to provede detaljnu analizu dosadasnjeg poslovanja Mirne
d.d., poduzeti sve $to je moguée, a u okviru zakonskih mogucnosti, kako bi
otklonila potrebu da se nad Mirnom d.d. otvori stecaj.
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StrateSki interes Podravke predstavlja Sirenje poslovanja programa
konzervirane ribe s posebnim naglaskom na izvoz proizvoda ribljih konzervi na
regionalna trzista.

Poznato je kako Podravka u svom asortimanu ima medunarodno poznatu
marku EVA koja na godisSnjoj razini ostvaruje promet od preko 140 milijuna kuna
odnosno prodaje vise od 3 000 tona konzervirane ribe u raznim oblicima.
Integracijom vlastitog lanca opskrbe, otvaraju se velike mogucénosti za snazniji
razvoj poslovanja robnih marki iz portfelja proizvoda Mirne d.d., kao i
Podravkine robne marke EVA.

Odrzavanje i jacanje trziSnih pozicija na domacem trziStu i u regiji kroz jacanje
prodajne i distribucijske mreze te odnosa s kupcima i dobavljaCima uz jednim
dijelom oslanjanje na distributivnu mrezu Podravke na trzistima na kojima je
Podravka prisutna s vlastitom distribucijom neke su od bitnih strateskih
odrednica kojima Podravka moze doprinijeti buduéem poslovanju i razvoju
Mirne d.d.

S postovanjem,
Korporativne komunikacije



