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PRIOPCENJE 1Z PODRAVKE

Podravka sklopila ugovor o stjecanju 51,55 posto dionica Zito d.d. Ljubljana

Podravka je danas u Ljubljani s konzorcijem prodavatelja sklopila Ugovor o
stjecanju dionica drustva Zito, prehrambena industrija, d.d. Ljubljana, jednog od
najvecih i najpoznatijih prehrambenih proizvodac¢a u Sloveniji koji ima i vrlo
veliku prepoznatljivost na trzistima jugoistoCne Europe. Konzorcij prodavatelja
¢ine Slovenski drzavni holding d.d. te Modra zavarovalnica, d. d., KD Kapital, d.
0. 0., KD Skladi, d. o. 0., Adriatic Slovenica, d. d. i NLB Skladi, d. o. o.

Temeljem sklopljenog Ugovora, Podravka ¢e, nakon odobrenja nadleznih
Agencija za zastitu trziSnog natjecanja te po ispunjenju ugovornih uvjeta, steci
vecinski paket od 51,55 posto redovnih dionica Zita upisanih pod brojem ISIN
S10031108440, po cijeni od EUR 180,1 po dionici, odnosno za cjelokupan iznos
od EUR 33.027.818.

Navedenom akvizicijom, Podravka konsolidira svoj polozaj te postaje lider u
nekoliko dodatnih kategorija proizvoda — ¢ime se znacajno poboljSava trziSna
pozicija.

Nakon zavrSetka ove transakcije Grupa Podravka ¢e se svrstati u sam vrh
prehrambene industrije na trzistu Slovenije sa ukupnim prihodom na godis$njoj
razini od oko 900 milijuna kuna. Ukupni konsolidirani godidnji prihod Grupe
Podravka ée nakon preuzimanja Zita, iznositi oko 4,5 milijardi kuna.

,Akvizicijom Zita stvaramo novog prehrambenog lidera na trzistu Slovenije sa
znacajnim potencijalom rasta na brojnim trZistima na kojima je Podravka
prisutna. Ovo predstavlja snazan iskorak u internacionalizaciji poslovanja, pri
gemu trziste Slovenije postaje jedno od Podravkinih najznagajnijih trzista. Zito je
kompanija s vrlo kvalitetnim proizvodima, prepoznatljivim markama, uredenim
sustavom poslovanja te marljivim i sposobnim zaposlenicima koji su sve to
godinama stvarali. Namjera nam je prije svega uciniti ovu kompaniju jo$
uspjesnijom i boljom te iskoristiti sve sinergijske ucinke koje smo u ovom
spajanju prepoznali.“ — izjavio je prilikom danasSnjeg potpisivanja ugovora
Zvonimir Mrsi¢, predsjednik Uprave Podravke.
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Podravka i Zito imaju vrlo komplementaran asortiman proizvoda — rije¢ je o
prehrambenim proizvodima koji imaju sliCan model proizvodnje, prodaje,
promocije, distribucije i logistike. Zito u svome portfelju ima Siroku paletu
prepoznatljivin marki proizvoda, koje drze ili vodecu ili pak drugu poziciju na
trzistu, poput krovne marke Zito (brasno i pekarski proizvodi), potom Zlato polje
(riza, tjestenina, mlinarski proizvodi), Maestro (monozacini), 1001 Cvet (Cajevi),
Natura (Zitarice i mahunarke), Gorenjka (&okolada), Sumi (bomboni).

ProSirenjem poslovanja u komplementarnim grupama proizvoda stvaraju se
mogucnosti proizvodnih i prodajno — marketinskih sinergija, ¢ime se poboljSava
efikasnost poslovanja obje kompanije te povecava njihova konkurentnost.
Posebno vrijedi naglasiti kako se ovime otvara moguénost prodaje proizvoda
Zita kroz prodajno-distributivnu mrezu Podravke u vise od 20 zemalja svijeta.



