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Uvodnarrijec SADRZA)
Postovane Podravkasice i Podravkasi,

Od mnogobrojnih dogadanja koja su obiljezila proteklo razdoblje u nasoj
kompaniji zasigurno je najznacajnije svecano otvorenje novih tvornica Be- 10-11 Istrazivanjeirazvoj
lupa, najvece greenfield investicije u Hrvatskoj vrijedne vise od 500 miliju-

04 - 09 Vijesti

na kuna. Kako je bilo na otvorenju i $to je porucio hrvatski premijer Andrej 12-13 ljasam Podravkas

Plenkovi¢ moZete procitati u nasim novinama.
Takoder, znacajno je i potpisivanje ugovora Podravke i Microsofta jer par-
tnerstvom s jednom od najvecih tehnoloskih kompanija na svijetu zapoci- 17 Zito

14 -16 Trzista

nje nova, digitalna era poslovanja Podravke.
~Podravka je i do sada u prehrambenoj industriji predvodila trendove u se- 18 Belupo
gmentu inovacija i modernih tehnoloskih rjesenja, a suradnja s Microsof-

tom najvedi je iskorak prema digitalnoj transformatciji i snaznoj digitalnoj 19 Kalnik
konkurentnosti Podravke na globalnoj razini.; izjavio je prilikom potpisi- 20 Noviteti
vanja ugovora Marin Pucar, predsjednik Uprave Podravke.

Potvrda rijeci prvog Covjeka Podravke je i nastup nase kompanije na 17. 21 Coolinarika
WinDays konferenciji u Porecu, gdje je Podravka predstavila klju¢ne pro-

jekte iulaganja u trenutno najnaprednije tehnoloske izume, cime potvrdu- 22-25 Sport

je da prati potrebe i trendove na trZistu te se uspjesno prilagodava novoj,

. . . 26 - 27 Linovisebojac
digitalnoj eri poslovanja.

Vijest koja ce sigurno razveseliti svakoga radnika Podravke je isplata po- 28 Kultura

sebne stimulacije radnicima zbog njihovog doprinosa ostvarenju poslov-

nih rezultata za proteklu godinu. Radnicima e stimulacije od 951,73 kuna 29 UdrugaPuls
bruto biti isplac¢ene do kraja mjeseca svibnja, za sto Ce biti izdvojeno goto- Recept /

vo Cetiri milijuna kuna. 30 Uvijek sa srcem
Ne miruju ni nase Internacionale pa je tako, izmedu ostaloga, Podravka u 37 Nagradnaigra/
Kataru potpisala ugovor o distribuciji s renomiranim katarskim distribute- Povijest

rom Arabian Supplies. Time je Podravka dobila jakog partnera koji ¢e joj
omoguciti ulazak na sva prodajna mjesta u Kataru te dugorocni razvoj po-
slovanja na jednom od kljucnih trzista regije Bliski istok i Sjeverna Afrika.
Za dodatno sportsko veselje pobrinule su se i rukometasice Podravke Ve-
gete koje su u finalu Hrvatskog kupa pobijedile ekipu Tresnjevke i osvojile
22. Kup Hrvatske. Cestitke nasim curamal (R)
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VIJESTI

Svecanost u Belupu

Otvorena najveca
hrvatska greenfield
Investicija

Predsjednik Vlade Republike
Hrvatske Andrej Plenkovi¢
svecano otvorio novu tvor-
nicu Belupa vrijednu 530
milijuna kuna

“Drago mi je $to mogu podrzati ovu li-
jepu viziju razvoja Belupa dugu 47 go-
dina. Ohrabrujuée je da ste kvalitetan
partner hrvatskom zdravstvu i da ste va-
zan ¢imbenik hrvatskog gospodarstva.
Podravka i Belupo su danas predvodnici
gospodarskog razvoja nase zemlje i tvrt-
ke koje otvaraju nova radna mjesta®, -
rekao je predsjednik Vlade Republike
Hrvatske, Andrej Plenkovi¢, svecano
otvaraju¢i u Koprivnici novu tvornicu

Belupa, najve¢u greenfield investiciju u
Republici Hrvatskoj, u ¢iju je gradnju i
opremanje ulozeno 530 milijuna kuna.
Uz najsuvremeniju tehnologiju i orga-
nizaciju procesa prema najnovijim stan-
dardima dobre proizvodatke prakse,
ova tvornica predstavlja jedno od naj-
modernijih farmaceutskih postrojenja u
regiji koje ¢e, uz 1 386 postojecih, zapo-
sliti dvije stotine novih radnika. Novo-
otvorene ¢e proizvodne linije povedati
proizvodni kapacitet za 150 posto u
odnosu na postojec'i, te osigurati proi-
zvodnju 100 milijuna pakiranja lijekova
godisnje.

Jo$ u prosincu prosle godine nova je
Belupova tvornica dobila uporabnu
dozvolu. Tijekom svibnja zapodinje
komercijalna proizvodnja prvog dijela

asortimana — kozmetike s posebnom
namjenom. Drugi dio proizvodnih po-
gona su u procesu validacije, $to je uobi-
¢ajeni proces, te kre¢u u pogon krajem
rujna.

Vise od polovice prihoda
ostvareno na vanjskim trzi$tima
»Punih 47 godina od osnutka, Belupo-
va promi$ljanja i ulaganja u buduénost
nisu stala niti jedan jedini dan. Takva
nam je filozofija poslovanja donijela
poziciju druge po veli¢ini farmaceutske
tvrtke u Hrvatskoj, kompanije s najbo-
ljiim rezultatima poslovanja u Zupaniji,
pozeljnog poslodavca i nezaobilaznog
partnera hrvatskog zdravstvenog su-
stava. Ta nam je filozofija Zivota i rada
donijela poziciju snazno izvozno ori-
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« najveca greenfield investicija u RH vrijedna 530 milijuna kuna
« uporabna dozvola dobivena je u prosincu 2016. godine
« komercijalna proizvodnja prvog dijela asortimana zapocinje

u svibnju 2017. godine

« povecanje proizvodnih kapaciteta za 150 posto u odnosu na

postojece

« 90 posto radova na novoj tvornici izvodili su hrvatski izvodaci

i dobavljaci

jentirane kompanije koja na hrvatskom
trziStu ostvaruje oko 46 posto prihoda
od prodaje, dok ostalih gotovo 54 posto
ostvarujemo na 16 inozemnih farmace-
utskih trzi$ta®, - naglasio je predsjednik
Uprave Belupa d.d. Hrvoje Kolarié.
Belupo je investiciju financirao dijelom
vlastitim sredstvima (45%), a dijelom iz
kredita Hrvatske banke za obnovu i ra-
zvoj (55% ukupne investicije).

Belupo ¢ini 25 posto u

prihodima Podravka grupe
»Podravka je od svog osnutka vazan
¢imbenik hrvatskog gospodarstva, nasa
vode¢a prehrambena kompanija, ali i
kompanija koja svoje poslovanje una-
prjeduje i nadograduje prateéi potrebe
trzista. Strategijom Podravke definirane
su dvije osnovne djelatnosti - prehrana
i farmaceutika. U ukupnim prihodima
Podravka grupe, prihodi Belupa ¢ine
gotovo 25 posto. Belupo je danas, s po-
nosom to isti¢em, vodeéa hrvatska far-
maceutska tvrtka u regiji koja ne ostva-
ruje samo iznimne rezultate poslovanja,
nego prednjaci u razvoju novih i inovi-
ranih proizvoda. Uz $irenje na nova trzi-
$ta upravo je inovativnost klju¢ uspjeha,
kako Belupa, tako i cijele Podravke,” —

naglasio je Marin Pucar, predsjednik
Uprave Podravke i dodao:

»Najmodernija tehnologija i vrhunska
proizvodna postrojenja samo su jedan
kotaci¢ u uspjehu i razvoju. Onaj pre-
sudni i najvazniji fakeor su ljudi, zapo-
slenici, njihova stru¢nost, posveéenost
poslu i predanost kompaniji i oni su naj-
zasluzniji za uspjehe Belupa i Podravke:

Dva proizvodna pogona

u novoj tvornici

Ova je investicija mobilizirala brojne
hrvatske kompanije. Gotovo 90 posto
gradevinsko instalaterskih radova po-
vjereno je hrvatskim izvoda¢ima, a ¢ak
70 posto ukupne vrijednosti investicije
prihodovale su domaée kompanije.
Nova tvornica ima dva proizvodna po-
gona. U prvom pogonu proizvodit ¢e
se kruti oblici lijekova - tablete i kapsule
pakirane u blister kartice ili bo¢ice. U
drugom pogonu proizvodit ¢e se lije-
kovi u polukrutim i tekué¢im oblicima
- kreme, masti, otopine, sirupi, suspen-
zije, losioni i supozitoriji. Ova dva pro-
izvodna pogona u potpunosti pokriva-
ju portfelj Belupovih lijekova i dodaju
mogu¢nost proizvodnje novih oblika i

formi. (R)

k! BELUPD
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Rezultati poslovanja Grupe Podravka za 1. - 3.2017. godine

Prihod Grupe Podravka u prvom
tromjesecju 913,2 milijuna kuna

Prihodi od prodaje Grupe Podravka u prvom
tromjesecju 2017. godine iznosili su 913,2 mi-
lijuna kuna. Na kretanje ukupnog prihoda od
prodaje u Grupi Podravka, koji je nizi u odnosu
na isto razdoblje prosle godine za 83,9 miliju-
na kuna, utjecala je prodaja poslovnog progra-
ma pica, ukidanje dijela mesnog asortimana,
poremecaji na trziStima regije Adrija uslijed
izvanrednih okolnosti povezanih s najznacaj-
nijim kupcem, promjena distributera za trziste
Zapadne Europe te priviemeno smanjivanje
prodaje glavnom distributeru na trzistu Rusije.
Grupa Podravka ostvarila je u prvom tromje-
secju ove godine vise od 70 posto prodaje na
inozemnim trzistima.

Tijekom ozujka pojacane su marketinsko-pro-
dajne aktivnosti koje ve¢ u travnju daju pozi-
tivne pomake u prodaji.

Ostvarena bruto dobit u prvom tromjesecju

iznosi 320,6 milijuna kuna, a neto dobit 18 mi-
lijuna kuna. Najveci utjecaj na smanjenje iska-
zane neto dobiti imali su, izmedu ostalog, veci
troskovi realiziranih opcijskih dionica u nave-
denom razdoblju.

Kada je rijec o strateskim poslovnim podrudji-
ma Grupe Podravka, posebno vrijedi istaknuti
pozitivna kretanja u segmentu Farmaceutika
¢iji su prihodi iznosili 189,6 milijuna kuna, Sto
predstavlja rast od 4 posto u odnosu na us-
poredno razdoblje prethodne godine. Na na-
vedeni rast prodaje najvise su utjecali vlastiti
brendovi koji su ostvarili rast prihoda od 4,3
posto.

Prosje¢na dnevna cijena dionice Podravke u
promatranom razdoblju bila je 21,7 posto visa
u odnosu na usporedno razdoblje, a istodobno
je doslo i do rasta prosje¢nog dnevnog broja
transakcija, koli¢ina i dnevnog prometa. (R)

Pod pokroviteljstvom Podravke
proglaseno Zupanovo vino

Grasevina Gorana Kostanjevca, berbe 2016.
proglasena je Zupanovim vinom 2017. go-
dine na svecanoj dodjeli u Podravkinom
Gastronomskom centru Stagelj.

Dodjelu je organizirala Zajednica udruga
vinogradara, vinara i vocara Koprivnicko-
krizevacke zupanije i Udruga vinogradara
i vocara koprivni¢kog kraja Fran Galovi¢, a
partner i pokrovitelj izlozbe bila je Podrav-
ka. U Staglju su se okupili najbolji vinari
Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije koji su za
svoja vina osvojili zlatne diplome.

Cestitkama najboljem vinaru pridruZila se i ¢lanica Uprave Podravke Ljiljana Sapina te tom
prigodom Goranu Kostanjevcu urucila prigodan poklon-paket Podravke.

Uz dobru kapljicu ide i dobar zalogaj za kojega su se pobrinuli Podravkini promotori kulinar-
stva priredivsi gozbu za uzvanike pa je druzenje najboljih vinara nasega kraja potrajalo do

vecernjih sati. (Boris Fabijanec)

Nagrada zaposlenicima Podravke

Podravka isplacuje zaposlenicima stimulaciju
za ostvarene rezultate u 2016. godini, za $to
je izdvojeno gotovo 4 milijuna kuna. Odluku o
isplati stimulacije donijela je Uprava Podravke
na temelju Kolektivnog ugovora Grupe zbog
doprinosa zaposlenika u ostvarenju poslovnih
rezultata za proteklu godinu.

S obzirom na ostvarenu dobit u 2016. godini,
odreden je iznos stimulacije od 951,73 kuna
bruto, a bit ¢e isplacen do kraja svibnja. Zapo-
slenici Podravke i ove godine imaju mogu¢-

nost odabira modela isplate nagrade, odnosno
uplatu u lll. mirovinski stup.

- Doprinos svakog od zaposlenika Podravke
ugraden je u rezultate i uspjehe kompanije, $to
Podravka kao poslodavac cijeni i nagraduje.
Isplata godisnje nagrade zahvala je za njihovu
predanost poslu i kompaniji, ali i poticaj da vri-
jednim radom u periodu koji dolazi doprinesu
jos boljim poslovnim rezultatima i zajednickim
uspjesima, istaknuo je Marin Pucar, predsjed-
nik Uprave Podravke. (R)

Podravka najprivlacnija
studentima na FOI CORE-u
Studentska rjesenja
za prikupljanje i
upravljanje idejama
Podravka se ove godine ukljucila kao part-
ner na case-study natjecanju FOI CORE u or-
ganizaciji FOl-a i medunarodne studentske
organizacije AISEC. Svrha natjecanja je izbor
najboljeg studentskog rada koji rjesava iza-
zov prikupljanja i upravljanja idejama u ok-
viru Podravka sustava Otvorenih inovacija.
Natjecali su se timovi studenata, koji su mo-
gli birati izmedu Podravke i jo$ dvije tvrtke,
a najvedi interes, od 7 timova, iskazan je za
rjeSavanje Podravka case-a.

Podravka je studentima dala zadatak koji
se odnosio na osmisljavanje sustava za
prikupljanje i daljnje upravljanje idejama
koje dolaze iz vanjskog sustava; od strane
dobavljaca, potrosaca, znanstvenih instituta,
studenatai sl.

Studenti su imali zadatak izraditi model i
konkretno ostvarivo rjeSenje koje ¢e Podrav-
ka modi implementirati. Timovi su predstavili
interesantne ideje i projekte koji ukljucuju
dizajn mobilne i cloud aplikacije, proces i
vizualni identitet za sustav upravljanja ide-
jama. Njihovi su projekti ukljucivi u digitali-
zaciju projekata Gammachef i Coolinarika te
omogucavaju implementaciju kroz odli¢no
razradene aplikacije. (Lana Bosilj)

6 ¥ PODRAVKA - www.podravka.hr
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Suradnja Microsofta i Podravke
Partnerstvo u digitalnoj transformaciji
poslovanja na Coolinarici

Microsoft ce biti partner u procesu digital-
ne transformacije Podravke na zajednic-
kom projektu Coolinarika. Partnerstvo je
dogovoreno i u segmentu razvoja drugih
inovativnih rjeSenja i poslovnih modela,
zasnovanih na novim tehnologijama. Su-
radnju su dogovorili Marin Pucar, pred-
sjednik Uprave Podravke i Don Grantham,
direktor Microsofta za Centralnu i Isto¢nu
Europu.

- Partnerstvom s Microsoftom, jednom od
najvecih tehnoloskih kompanija na svijetu,
zapocinje nova, digitalna era poslovanja
Podravke. Podravka je i do sada u prehram-
benoj industriji predvodila trendove u se-
gmentu inovacija i modernih tehnoloskih
rjeSenja, a suradnja s Microsoftom najvedi
je iskorak prema digitalnoj transformaciji i
snaznoj digitalnoj konkurentnosti Podrav-
ke na globalnoj razini, izjavio je Marin Pu-
car, predsjednik Uprave Podravke.
Microsoft je iskazao punu podrsku biti po-
uzdan partner Podravke u razvoju novih
poslovnih modela i tehnoloskih rjesenja
u FMCG industriji. Podravkin globalni pro-
jekt Coolinarika je prvi projekt na kojem
ce raditi Podravka i Microsoft. Suradnja za-
poceta na radionici s Microsoft-ovim me-

dunarodnim stru¢njacima nastavit ¢e se
posjetom Podravke centrali Microsofta u
Redmondu u SAD-u, kako bi se razmotrile
mogucnosti razvoja inovativnih rjeSenja u
prehrambenoj industriji.

Inace, Colinarika je medu 10 najposjece-
nijih internetskih stranica u Hrvatskoj te je
najveca stranica u FMCG sektoru i najbrze
rastuca stranica na dnevnoj, tjednoj i mje-
se¢noj bazi. (Ines Lukac)

Izazovi hrvatskog gospodarstva

Pocinje nova era hrvatske diplomacije

Predsjednik Uprave Podravke Marin Pu-
car sudjelovao je u panel raspravi u okviru
Konferencije |zazovi hrvatske gospodarske
diplomacije u organizaciji Hrvatske gospo-
darske komore, Ministarstva vanjskih i eu-
ropskih poslova i Jutarnjeg lista. Rekao je
da je nedavni odlazak u Katar bio tek cetvrti
korak u osvajanju trzista te da je rijec o pre-
hrambenoj diviziji. Za sve ostalo potrebna
je jos veca institucionalna potpora, dodaju-
¢i da je skupo izboriti se za trziSnu poziciju.
Prilikom otvorenja konferencije, predsjedni-
ca RH Kolinda Grabar-Kitarovi¢ naglasila je
vaznost sveobuhvatne drzavne gospodar-
ske strategije kojoj je gospodarska diploma-
cija, ako su ciljevi dobro postavljeni, bitan i
ucinkovit kotaci¢ te posebno pozdravila
Sporazum MVEP-a i HGK o razvijanju vanj-
skotrgovinske suradnje, parafiran netom

prije same konferencije.

- Preuzimanjem uspjesnoga austrijskog mo-
dela gospodarske diplomacije te Sporazu-
mom o suradnji MVEP-a i HGK pocinje nova
era gospodarske diplomacije, istaknuo je

predsjednik HGK Luka Burilovi¢, dodavsi
da su austrijske investicije u inozemstvu
primjenom modela Austrijske gospodarske
komore porasle za ¢ak 332 posto. (Ines Lu-
kac)
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Nakon deset godina provedena vjezba evakuacije

Opsezna vjezba evakuacije i zastite od pozara

Nakon cijelog desetljeca obavljena je op-
sezna vjezba evakuacije i zastite od pozara
upravne zgrade Podravke u kojoj su sudjelo-
vali razni dijelovi kompanije. Zastita na radu
u kriznoj situaciji brine o evakuaciji ljudi, za-
Stita od pozara osigurava problemati¢no po-
dru¢je i gasi nastali pozar, kontrola kvalitete
hrane pazi kako ne bi doslo do kontaminacije
hrane i proizvoda, informaticka zastita osigu-
rava tehnologiju kako ne bi doslo do ugroze i
tim za krizne situacije odlucuje o daljnjim ko-

racima. Sve to uspjesno je odradeno opsez-
nom vjezbom koja je posluzila kao provjera
da svi dokumenti, planovi i putevi za kriznu
situaciju funkcioniraju i osiguravaju brzo rje-
savanje nastale situacije.

Vjezba je krenula od podmetnutog pozara u
podrumu upravne zgrade od strane osobe
koja je predsjedniku Uprave Zeljela otuditi
laptop. S obzirom na povezanost cijelog kru-
ga vatrodojavom, dezurni vatrogasac JVP-a
provjerava $to se dogada i priziva u pomoc¢

ostale iz JVP-a. Dok JVP ne dode, sam gasi
nastali pozar. Paralelno s tim, oglasava se
sirena koja oznacava potrebu evakuacije za-
poslenika i svih koji su se u tad nasli u zgradi.
Dolazi do evakuacije, a u meduvremenu prije
spomenuti timovi odraduju poslove zastite
kako se nista ne bi kontaminiralo i kako bi
bilo moguce $to prije nastaviti s uobicaje-
nim radom. Kad je sve osigurano i sanirano,
sirena oznacava kraj opasnosti i mogu¢nost
sigurnog povratka na radno mjesto.

Izborna skupstina UBIUDR Podravke
Cetverogodisnji mandat Slobodanu Loncaru

Na Izbornoj skupstini Udruge branitelja, invalida i udovica Domovin-

skog rata Podravke izabrano je i novo ¢elnistvo Udruge koje ce voditi
Podravkine branitelje u idu¢em cetverogodisnjem razdoblju. Veci-
nom je glasova za predsjednika Udruge izabran Slobodan Lonc¢ar, a
za dopredsjednike Zeljko Vugrinec, Valent Ledinski i Marijan Cesi.
Zahvaljujuci na ukazanom povjerenju, Slobodan Loncar je naglasio
kako je biti predsjednikom Udruge ¢astan, ali zahtjevan i odgovoran
posao te da su pred Udrugom brojni izazovi i problemi koje ¢e se po-
kusati kvalitetno rjesavati za dobrobit Podravkinih branitelja.

Na skupstini se okupilo stotinjak Podravkinih branitelja, a izabrani su i
¢lanovi Nadzornog i Izvr$nog odbora te Suda casti. (Ines Lukac)

8 ¥ PODRAVKA - www.podravka.hr



VIJESTI

l

Microsoft WinDays17 konferencija

Prepoznata Podravkina digitalna
konkurentnostl i ulaganje u inovacije

Podravka je na 17. WinDays konferenciji u
Porecu predstavila klju¢ne projekte i ula-
ganja u trenutno najnaprednije tehnoloske
izume, potvrdivsi da prati potrebe i trendo-
ve na trzistu te se uspjesno prilagodava no-
voj, digitalnoj eri poslovanja.
Sudjelovanjem na okruglom stolu “Zasto
i kako stvarati digitalno konkurentne pro-
jekte”, predsjednik Uprave Podravke Marin
Pucar naglasio je vaznost digitalne konku-
rentnosti za uspjesno poslovanje, istaknuvsi
kako je Podravkina digitalizacija zapocela
jos$ s “Malim tajnama velikih majstora kuhi-
nje”.

- Od tada do danas, Podravka uvijek nasto-
ji biti prva u inovacijama koje trziste trazi i
prepoznaje. Svoju poziciju lidera potvrdila

AT

je i pokretanjem kulinarskog portala Cooli-
narika.com, koja je u 14 godina postojanja
izrasla u najvecu kulinarsku drustvenu mre-
ZU u regiji te postala glavna destinacija za
odabir kulinarskih recepata.

Mario Kralji¢, Podravkin direktor sluzbe Istra-
Zivanje trzisSta i unapredenja marketinske
efikasnosti predstavio je Podravkin poslovni
slucaj koristenja Big Data i prediktivne ana-
litike u sluc¢aju juha na hrvatskom trzistu.
Time je pokazao kako danas nije problem u
nalaZzenju informacija, vec je vazno dati od-
govor $to s postoje¢im podacima napraviti.
Jedan od primjera kako aplikacija funkcioni-
ra je analiza vremenske prognoze pomocu
koje je Podravka dosla do saznanja koliko i
kako vremenski uvjeti utjecu na prodaju.

Hologramske naocale i robot kuhar
- inovacije za novo digitalno doba
Razvijajuci svoje brandove, Podravka nastoji
integrirati nova tehnoloska dostignuca kako
bi svojim potrosacima ponudila, ne samo
kvalitetan proizvod, nego i dozivljaj. Tako su
sudionici WinDays konferencije dobili priliku
prvi puta u Hrvatskoj, gledati medvjedica
Lina s HoloLens hologramskim naocalama,
za koji su vizualizaciju radili Podravka i tvrt-
ka Span. Dozivljaj omogucuje spajanje Lino
medvjedica u digitalnom obliku sa stvarno-

$¢u u kojoj se osoba s naoc¢alama nalazi.
Sudionicima WinDays konferencije predstav-
lien je i rad Gammachefa, robota - kuhara
koji priprema jela iz jednog lonca, dodajudi
hranu i sastojke iz spremnika prema unapri-
jed zadanom digitalnom receptu. To je jos3 je-
dan od pokazatelja Podravkine usmjerenosti
prema buduénosti pripremanja i konzumira-
nja hrane. (Ines Lukac)
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ISTRAZIVANJE | RAZVO)

Spoj umijeca kulinarstva, znanosti o prehrani i senzorike

Laboratorij za
istrazivanje okusa

Osuvremenjivanje labora-
torija ubrzat ¢e razvoj pro-
izvoda, pomoci u razvoju
$to uspjesnijih proizvoda na
trzisStu, poduprijeti ostva-
renje Nutritivne strategije

i unaprijediti istrazivacku
aktivnost

U koliko bi zeljeli ukratko opisati $to

predstavlja laboratorij za istrazivanje
okusa, ne bi mogli odabrati bolji naziv.
U njemu je sadrzana cjelokupna ide-
ja dodane vrijednosti laboratorija, koji
djeluje u okviru sluzbe Nutricionizam i
senzorika, u sektoru Istrazivanje i razvoj.
Na 25. godisnjicu osnutka sluzbe, vazno
je pohvaliti se njegovim osuvremenjenim
izgledom i povratkom ideje o objedinja-
vanju tri discipline: senzorskih ispitiva-
nja, znanosti o prehrani i kulinarstva. U
pocetku svog osnutka, sluzba je nosila
naziv Kulinarstvo, senzorika i nutricio-
nizam. Zbog smanjenja kulinarskih ak-
tivnosti tijekom godina, skra¢en je naziv

koji sluzba nosi do danas.

Danas je, globalno, kulinarstvo postalo
veliki trend i u sluzbi je ponovo dobilo
zasluzeno mjesto, ali u svom istraziva¢-
kom izdanju. Kulinarsko istrazivanje
predstavlja novu disciplinu koja ujedi-
njuje umijeée kulinarstva i znanosti o
hrani. Ova brzo-rastuéa disciplina pret-
postavlja suradnju izmedu kulinarskih
profesionalaca i prehrambenih znanstve-
nika (Culinology®). Osniva¢i ove disci-
pline su Research Chefs Association iz

SAD-a.

Okus - inovacija s bezbroj lica

Suvremeni razvoj proizvoda ujedinju-
je znanja i kompetencija raznih struka.
Posebnost Podravkinog okusa i dalje je
klju¢na komponenta prihvaéanja pro-
izvoda od strane potrofaca te je 2014.
godine zapoceo razvoj kulinarskog istra-
zivanja u sluzbi Nutricionizam i senzo-
rika, zapo$ljavanjem prvog kulinarskog
istraziva¢a u povijesti Podravke. Da bi
se razvijalo novo podrudje istrazivanja
okusa u kulinarstvu, bio je potreban
drugadiji, novi prostor laboratorija, koji
je zamiljen kao mjesto razmjene ideja,

istrazivanja, primjene novih kulinarskih
tehnika u pripremi hrane, kusanja i ocje-
njivanja jela, druzenju “oko stola’, sve u
cilju podrzavanja vizije Podravke kao li-
dera u inoviranju okusa.

Ciljevi osuvremenjivanja
laboratorija

U ideji osuvremenjivanja laboratorija,
postavljeno je nekoliko ciljeva. Prvi cilj je
brzi i efikasniji razvoj proizvoda. Inovira-
nje rada laboratorija zapravo je inovacija
procesa razvoja proizvoda Sto zahtijeva
razvoj novih kompetencija i rutina kako
bi se osigurala veéa u¢inkovitost, a u sve-
mu tome su esencijalne potrebe i oceki-
vanja potrosaca. Drugi cilj je pomoé u ra-
zvoju $to uspjesnijih proizvoda na trzistu.
Za ostvarenje ovog cilja vazan je dobar
sustav analize rezultata pojedinih faza
u razvoju proizvoda. Proizvod najprije
mora zadovoljiti o¢ekivanja potro$aca po
pitanju kvalitete okusa. U tome vaznu
ulogu imaju senzorska ispitivanja. Da-
nasnje metode sve su brze i naprednije, i
sve se vise okrecu otkrivanju podsvijesnih
razloga za odabir i prihva¢anje nekog
proizvoda. U laboratoriju za istrazivanje
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okusa neprekidno se radi na njihovom
upoznavanju i implemcntiranju. Potpora
ostvarenju Nutritivne strategije sljedeci
je cilj rada laboratorija jer upravljanje nu-
tritivnom kvalitetom zapocinje od razvo-
ja kulinarskih prototipova. I kao posljed-
nji, ali ne manje vazan cilj je unaprijediti
istrazivacke aktivnosti sektora.

Senzacija okusa na jednom mjestu
Laboratorij se nalazi na prvom katu
zgrade Instituta na prostoru nekadasnje
degustacije i kuhinje. S njihovom rekon-
strukcijom zavrena je prva faza izgradnje
laboratorija. U drugoj fazi rekonstrukcije
pripojit ¢e se dodatni prostor u kona¢nu
povrsinu laboratorija od 100 m2.

Radu laboratorija doprinosi 6 zaposleni-

ca s diplomama iz podrugdja biotehni¢kih
znanosti, Maja Vidakovi¢, univ.spec. nu-
tricionizma, dipling. Dijana Jankovi¢ i
dipling. Ivka Ceni¢ Puz su prehrambeni
tehnolozi, dipl. ing. Natasa Matkovi¢ je
agronom koja se odli¢no snalazi u radu
s ljudima, Helena Tomi¢-Obrdalj univ.
spec. prehrambene tehnologije i mr.sc.
Davorka Gajari kao direktor sluzbe, do-
prinos unaprjedenju funkcioniranja la-
boratorija Zele dati kroz doktorski studij
iz polja nutricionizma. Veliku potporu
daju vrijedne tehnicarke Nada Bukvi¢ i
Vesna Matijasko koje pomaZu u organizi-
ranju provodenja senzorskih ispitivanja
te najmlada kolegica Margita Modri¢,
mlada je kulinarska istrazivadica.

Laboratorij za istrazivanje okusa je vjero-

i

nadoj kompaniji. Ovdje se stvara, razvija
novi okus. U tom kreativnom, ali ¢esto
mukotrpnom procesu, osim nutricio-
nista, senzoricara, razvojnih inZenjera,
marketinga, prodaje, vrlo ¢esto sudjeluje
i Uprava kompanije, a obi¢no i sami po-
trosadi.

Senzacija okusa je puno viSe od pozna-
vanja slatkog, kiselog, gorkog, slanog
ili umami okusa. Hrana ima jedinstven
okus obojan nasim osobnim preferenci-
jama, obiteljskim navikama i kulturno-
gastronomskim nasljedem podneblja u
kojem Zzivimo ili trenutno jesmo. Okus
je Eesto u pozadini nasih sjecanja i zivot-
nih iskustava koji imaju formirajuéi utje-

caj. (Davorka Gajari)

-
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PAVOL LUTISAN
Z SLOVACKE SA SRCEM

»Za Podravku se stvarno
moze reci da je kompanija
sa srcem, ne samo svojim
logom i geslom. Jednostav-
no, osvojila me od prvog
dana, otkada sam se s njom
osobno susreo.’, kaze Pavol

Pavol Lutisan, prodajni menadzer za regiju
srednje Slovacke dugogodisnji je zaposlenik
Podravke. Ove godine je proslavio 20 godi-
na rada u tvrtki. Uz to, strastveni je alpinist
i skijas. Kroz viSegodisnje iskustvo rada na
razli¢itim pozicijama, od stru¢nog referen-
ta, trgovackog predstavnika, menadzera
za klju¢ne kupce do prodajnog menadzera
iskusio je mnoge promjene za koje kaze da
su prohujale.

Kompanija kroz godine
»Za Podravku se stvarno moze re¢i da je

kompanija sa srcem, ne samo svojim logom
i geslom. Jednostavno, osvojila me od prvog

7|

Nakon radnog dana
Pavol se opusta dru-
Zenjem s kcerkicom, a
njegove velike ljubavi
su i alpinisticko skija-
nje i paninarenje ¢ime
“puni baterije”

dana, otkada sam se s njom osobno susreo!,
kaze Pavol. Podravka je za njega kompanija
s prosloscu, tradicijom, kvalitetnim proizvo-
dima, super ljudima i s budu¢noséu, osje-
¢ajem za stanje na trzistu te spremnosti na
promjene. Te su promjene, kaZe, pozitivne,
$to potvrduje rapidno prosirenje asortimana
zadnjih godina.

Tim Podravka u Slovackoj
Podravka je u Slovackoj stabilna kompanija
s profesionalnim radnim timom, optimal-
nim asortimanom prilagodenim potrebama
i o¢ekivanjima slovackog potrosaca, sa stal-
nim inovacijama. Radni tim je izbalansirana
kombinacija profesionalnosti, iskustva, sta-
bilnosti i nove “mlade krvi".

+Preporucio bih mladim ljudima posao u Po-
dravki. S obzirom na to kako Podravka funkci-
onira na trzistu, kakve ima proizvode i kakva
joj je poslovna klima i kultura — predstavlja
za mlade ljude veliku mogué¢nost, ogromnu
praksu i prednost u poslovnom razvoju.”

Dinamika na poslu

i u slobodno vrijeme

Kako kaze, prvih 20 godina proslo je veoma
brzo, sa svakodnevnim promjenama i prila-
godavanjima, bez moguc¢nosti uljuljkivanja
u rutinu zahvaljujuéi brzim trendovima i do-
gadanjima na trzistu. Tako velikih planova za
karijeru nema, voli postoje¢u dinamiku posla
koja ga ¢ini zanimljivim.

I nakon radnog dana njegov se Zivot ne uspo-
rava; zahvaljujuéi jednogodisnjoj kéerkici koja
iziskuje puno paznje i vremena te Pavolvoj ve-
likoj ljubavi prema planinama. Svaki slobodni
trenutak koristi za planinarenje i alpinisticko
skijanje, ¢ime odrzava kondiciju i “puni bateri-
je”za nove radne pobjede. (Marko Vitelj)
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Tuttofood u Milanu

Podravka se predstavila na najbrze

rastu¢em prehrambenom sajmu

u Europi
—

L\ =
w

Na najve¢em prehrambenom sajmu ,Tuttofo-
od 2017 u Milanu, predstavila se i Podravka.
JTuttofood” je trenutno najbrze rastuci sajam
ovog tipa u Europi koji se odrzava svake dru-
ge godine i tematski je namijenjen prvenstve-
no gospodarskim subjektima te je trenutno
jedini internacionalni sajam ovog tipa u Italiji.
U okviru ¢etverodnevnog sajma bile su orga-
nizirane brojne tematske radionice, seminari,
konferencije, kulinarska natjecanja i sastanci,

a broj izlagaca i posjet sajmu raste stopom
preko 40%.

Od ukupno preko 3 000 kompanija koje su
predstavile svoje proizvode i inovacije na
sajmu, vidjeli smo raznoliku ponudu hrane
iz Citavog svijeta. Posjecenost sajmu bila je
iznad svih ocekivanja, posebice kada je kao
gost nastupio bivsi predsjednik SAD-a Barack
Obama, koji je govorio o zdravoj hrani i potre-
bi smanjenja globalnog otpada.

Ove je godine na Podravkinom izlozbenom
prostoru glavna tema bila Vegeta i njezine,
talijanskom trzistu prilagodene ekstenzije
(Vegeta teku¢e marinade, Vegeta posipaci)
te Ajvar kao proizvod koji dobiva sve vise na
popularnosti, ne samo u ltaliji nego i diljem
Europe. Jedna od atrakcija bili su i nasi pro-
motori koji su zaokupili paznju posjetitelja,
ali i potencijalnih poslovnih partnera. (Davor
Lokotar)

o ————— | . =

SAD: Nova receptura Vegete

Kao najvedi izvoznik u SAD i Kanadu, Podravka kontinuirano razvija
distribuciju i prodaju na velikom teritoriju. Osim $to raste indeks dis-
tribucije, konstantno se prosiruje i asortiman proizvoda.

Takoder, proizvodi se prilagodavaju potrebama trzista. Tako je razvi-
jena receptura za Vegetu Broth, koja je i lansirana na trziste. Radi se
o tekucoj vrsti Vegete koja odgovara zahtjevima americkih kupaca.
(Lana Bosilj)

Poljska: Velika kampanja za Vegetu

Na kraju prvog tromjesecja i pocetkom drugog na poljskom se trzi-
$tu radi punom parom. U punom je jeku velika kampanja za Vegeta
brand s fokusom na novi proizvod Vegeta za meso uz promociju
top Vegeta proizvoda.
Kampanja obuhvaca novu komunikacijsku platformu branda Vege-
ta i to s dva televizijska spota, oglasavanjem u c¢asopisima i jakom
online video i banner komunikacijom. Odraduje se i jaka promocija
na Facebooku na kojem Vegeta Poljska ima preko 130.000 fanova.
U tijeku su i pojacane e T :
aktivnosti na prodajnim
mjestima koje ukljucuju
degustacije, promotivne
prodaje, dodatna izlaganja
i novo promo pakiranje Ve-
geta 5009 s limenkom gra-
tis. Sve to radi se kako bi se
osvjezila komunikacija pre-
ma potrosacima i priblizili
postojeci i novi proizvodi.
(Hrvoje Puhalo)
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Nastavak internacionalizacije

Ugovor s velikim katarskim distributerom

Potpisivanjem ugovora s tvrtkom Arabian
Supplies, Podravka dobiva jakog partnera
koji ¢e joj omoguciti ulazak na sva prodajna
mjesta u Kataru te dugorocni razvoj poslova-
nja na jednom od klju¢nih trzista regije Bliski
istok i Sjeverna Afrika.

Ugovor su potpisali Hany Al Sayed, generalni
direktor Arabian Supplies-a i Nermin Salman,
izvrsni direktor Podravke Gulf FZE, u sklopu
programa posjeta predsjednice RH, Kolinde
Grabar-Kitarovi¢, predsjednika HGK Luke Bu-
rilovi¢a i delegacije hrvatskih gospodarstve-
nika.

Podravka je na ovom trzistu u posljednje
dvije godine intenzivirala svoje poslovanje
otvaranjem vlastite podruznice u Jebel Ali
Free Zoni, u Ujedinjenim Arapskim Emira-
tima. Aktivno je prisutna u 9 zemalja regije
Bliski istok i Sjeverna Afrika te biljezi odli¢ne
poslovne rezultate. Svoje je poslovne pro-
cese prilagodila specificnostima ovog trzi-
$ta i potrebama stanovnika te je kompletan
asortiman prilagoden komunikacijom na
arapskom jeziku, razvijeni su potpuno novi

proizvodi, a uspjesno je provedena i halal reni dugoro¢ni projekti s lokalnim partneri- Egipta, Bahreina, Iraka i Libanona, najavio
certifikacija. ma u Omanu i Kuvajtu, a stvorili smo pret- je Nermin Salman, izvr3ni direktor Podravke
- Osim Katara, po¢etkom godine su dogovo- postavke i za skori pocetak sustavne obrade Gulf FZE. (Ines Lukac)

Nacionalne nagradne promocije u Madarskoj

Jacanje branda Vegete

Izgradnja Vegete kao branda
jedan je od najvaznijih ciljeva
na trzistu Madarske. Zasad su
najbolji rezultati postignuti sa
specijalnim dodacima jelima,
Classic i Naturella. Dosadasnja
praksa ulijeva entuzijazam za
postizanje dvoznamenkastog
udjela na trzistu u skoroj bu-
duc¢nosti.

Jedan od velikih pokretaca
potrodnje jesu dugogodisnje
promocije za potrosace na ra-
zini cijele drzave. Preko njih i
mjesavine zacina i ajvar takoder
postizu vece udjele na trzistu.
Ovogodisnja promocija na-
pravljena je kako bi senzibilizi-
rala potrosace s Mediteranom:
glavna nagrada je put za dvoje
na otok Korc¢ulu. Time se pove-
zuje hrvatska obala s Podravka
brandom.

Da je svijest potrosaca prisut-

na i reagira na ovakve pro-
mocije dokazuje fotografija
proslogodisnjeg dobitnika cija
je fotografija s nagradnog put-
ovanja dostavljena Podravki.
To je jedan od dokaza da je su
ovakve promocije klju¢ne za
potrosace te su pokazatelj da
se ide dobrim putem. (Olgyay
Bélint)

Superbrand priznanja Podravkinim brandovima

Dvostruko priznanje
Podravki na ¢eSkom trzistu

Podravka je po prvi put u povijesti dobila istodobno dva pri-
znanja Czech Superbrands 2017 i to za brandove Podravka i
Lagris.

To je renomirano priznanje Podravka dobila nekoliko puta do
sada, no prvi puta za dva branda i prvi puta dvije godine zare-
dom za brand Lagris. Superbrand priznanje su Podravki i Lagri-
su dodijelili vodedi ¢eski eksperti za robne marke, postavivsi ih
tako u sam vrh prepoznatljivih i kvalitetnih proizvoda.
Priznanje dokazuje jaku poziciju Podravkinih brandova na
¢eskom trzistu. Od posebnog je znacaja uzastopno dobivanje
Superbrand priznanja za Lagris. Dokaz je to dobrog rada cjelo-
kupnog tima Podravke Lagris. Nagrada je dokaz razine povje-
renja i pozitivnih emocija povezanih s Podravkinim brandovi-
ma na trzistu Ceske.

.Zelja je u sljede¢em razdoblju intenzivirati napore u razvoju
Podravka i Lagris branda. Ovo priznanje nam je svakako dodat-
ni poticaj i motivacija u tim nastojanjima®, rekao je Marko Vitelj,
direktor Marketinga Podravke u Cekoj.

Za spomenuti je i da je brand Lagris prosle godine proslavio
25 godina postojanja na trzistu Ceske. Pod brandom Lagris Po-
dravka u Ceskoj prodaje grahorice i rize te je u obje kategorije
lider na trzistu. Podravka Lagris broji 154 zaposlenika s prosjec-
nom dobi zaposlenja od 9,5 godina. (Marko Vitelj)
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Podravka u Svedskoj nastavlja s marketindkim
aktivnostima na promociji brandova Podrav-
ka Ajvara i Vegete. Ovo je tre¢a godina kako
Podravka u suradniji s distributerom Plivit tra-
de provodi znacajne marketinske aktivnosti
na trzistu Svedske. Glavni fokus aktivnosti je
priblizavanje Podravkinih brandova potro-
atima u Skandinaviji. Kako Svedani toplije
dane vole iskoristiti za rostiljanje i boravak u
prirodi tako je i jedan od fokusa aktualne ko-
munikacije na upotrebu Ajvara u grill sezoni.
U tijeku su standardne promocije, uz novosti:
u promocijama sudjeluje pobjednik 3ved-
skog Masterchefa za profesionalne kuhare,
chef Edin Dzemat kojeg u Svedskoj kolege
vec¢ zovu Mr. Ajvar. Takoder, ispred supermar-
keta cirkuliraju,ICA food truck”: dva kamiona
opremljena kuhinjama i ispred supermarketa
odraduju degustacije izabranih proizvoda
medu kojima su Podravka Ajvar i Vegeta. Ova
tromjesecna promocija odraduje se po cijeloj
drzavi.

Svedani vole isprobavati nove stvari, no
proizvodi kojima ¢e pokloniti povjerenje
moraju biti prirodni, moraju se uklapati u
njihov zivotni stil i prehrambene navike te
moraju biti opremljeni u specificnom Sved-
skom dizajnu. Naravno, i okus proizvoda
mora biti odli¢an. Sve te uvjete Podravka Aj-
var ispunjava tako da svakog dana u Sved-
skoj Ajvar privlaci sve vise novih potrosaca.
U prilog tome govori i nedavni posjet
svedskog novinara, Andersa Weingarda, u
sjediste Podravke u Koprivnici. Weingard
je urednik poznatog Svedskog gastronom-
skog magazina ,Mat&vin*, kulinarskog pri-
loga najtiraznijih Svedskih novina Aftonbla-
det. Impresije o svom posjetu Podravki, s
naglaskom na Ajvar i Vegetu, Weingard ce
objaviti u svibanjskom izdanju novina te ¢e,
s obzirom na nakladu od 600.000 primjera-
ka, Podravkini proizvodi biti predstavljeni
velikom dijelu Svedana. (Hrvoje Mikul¢i¢,
Lana Bosilj)

Australija: Nagradena
kampanja za Vegetu

S tradicijom prisutnosti na trzistu duzom od 20 godina, Podravka
nudi rjeSenja i iskustva koja su australski potrosaci prepoznali. Tako
je Vegeta brand nagraden srebrnom nagradom za integriranu kam-
panju. Zahvaljuju¢i aktivnostima u distribuciji i promociji Vegeta je
osigurala poziciju lidera u kategoriji te snaznu poziciju na policama
australskim supermarketa. Tako je Vegetu u Australiji moguce pro-
naci na vise od 90 posto polica diljem zemlje.

Uz napore vezane uz promociju i distribuciju, vodi se briga o potre-
bama i zahtjevima australskih potrosaca tako da se razvijaju novi

proizvodi koji im odgovaraju. (Lana Bosilj)

NEW LOOK
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Gorenjka kao glavna atrakcija Festivala cokolade

95 kilograma za 95 godina

Pionirka na slovenskom trzistu ¢okolada, Go-
renjka, ove godine slavi 95 godina postoja-
nja. U to ime, u sklopu Festivala ¢okolade u
Radovljici predstavljena je najve¢a mlijecna
¢okolada s ljeSnjacima. 95 kilograma ¢oko-
lade koji simboliziraju 95 godina postojanja
sastojalo se od 63 kilograma mlije¢ne ¢oko-
lade i 32 kilograma ljeSnjaka. Cijela ¢okolada
prezentirana je i podijelijena posjetiteljima
festivala.

Osim najvece slovenske ¢okolade posjetite-
lji Festivala uzivali su u ¢okoladnoj skulpturi
majstora ledenog kiparenja uobli¢enoj u
Gorenjku, degustaciji nove linije tamne ¢o-
kolade Mistica Wellness te istoimenom foto
kutku.

Vodeca na slovenskom trzistu
Gorenjka je priznati brand ¢okolade s najve-
¢im trzisnim udjelom u roladama na sloven-

skom trzistu. Osim toga, moze se pohvaliti
vodecom pozicijom u tamnim i ¢okoladama
srizom te s drugim mjestom u mlije¢nim ¢o-
koladama. Na godisnjoj razini proizvede se
1 600 tona ¢okolade i 600 tona rolada. Go-
renjka je prava slovenska ¢okolada jer se ci-
jeli proces, ukljucujudii najvazniju fazu, pro-
izvodnju ¢okolade prema vlastitom receptu,
odvija se u tvornici u Lescu u Sloveniji.

Qudal certifikat za kvalitetu

Gorenjkin slogan ,puna sveg dobrog” po- JI'

tvrden je i Qudal certifikatom istrazivacke
kuce Iceritas. Slovenski su potrosaci prepo-
znali Gorenjku i proglasili je najkvalitetni-
jom ¢okoladom. Pazljivo odabrani sastojci,
kvaliteta, dugogodisnje iskustvo u razvoju
tehnologije i ¢okoladnih proizvoda ono
su $to slovensko trziste trazi i nagraduje.
(Lana Bosilj)

Dopunjen asortiman Gorenjka tamnih ¢okolada

Novi Mistica Wellness okusi

Na ovogodisnjem Festivalu ¢okolade u Radovljici predstavljeni su novi okusi linije
tamne ¢okolade. Pod nazivom Mistica Wellness nalaze se tri razli¢ita okusa tamne
¢okolade: goji bobice i maca, sjemenke konoplje te naranc¢a, dumbir i matcha. Linija
je to posvecena ljubiteljima ¢okolade koje cijene visok udio kakaa u novim, intere-
santnim kombinacijama. Novi proizvodi sadrzavaju 70 posto kakaa i najkvalitetnije
dodatke kako bi se obogatio ve¢ poznati okus Mistica tamne ¢okolade. (Lana Bosilj)

T
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BELUPO

Jedanaesti rodendan mjerenja zdravlja

Rekordna

posjec’enost

Belupovih mini ordmacua

Pod sloganom “Zdravlje se gradi srcem’,
Belupo je proslavio 11. rodendan mjerenja
zdravlja i ponovno vjernim gradanima Ko-
privnice i Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije
pokazao da, bez obzira na odli¢cne po-
slovne rezultate ne zaboravlja lokalnu
zajednicu. A gradani su pokazali takav in-
teres da je izgledalo kao da se 364 danau
godini ocekuje upravo ovaj dogadaj.
Sestotinjak zainteresiranih proslo je kroz
Belupove mini ordinacije na koprivnickom
trgu. Dok je dio sugradana provjeravao
masnocu i secer u krvi, drugi dio je mje-
rio krvni i o¢ni tlak te rizik na osteoporozu.
Takoder, velik broj Zena u zrelim godinama
zatrazio je savjet kako odrzavati svoju
koZzu hidratiziranom i vitalnom.

Ni najmladi nisu zanemareni: za njih je bilo
organizirano natjecanje u slaganju puz-
zli s motivom nove tvornice polukrutih i
tekucih lijekova koja se uskoro otvara.

U svim mini ordinacijama na kraju dana
zakljuceno je isto — ljudi su vjerni mjere-
nju zdravlja koje je utjecalo na promjenu
svijesti i nekima od njih produzilo i Zivote.
Puna pohvale za takvo promoviranje do-
brih Zdravko Dren navika bila je Lana Kne-
zevi¢, specijalistica oftalmologije, koja je
s Belupovim timom na Trgu bila prvi put.
»,Odusevljena sam odazivom, ali i komen-
tarima pacijenata koji su rekli da redovito
ovdje dolaze. Svima smo pomogli i nekim
savjetom, ali tako veliki interes ipak nisam

ocekivala” — skromno je komentirala.

'LDRA\JUE SEGR

L

I“ HL‘

RADI SRCEM
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KALNIK

Jos jedan uspjesan projekt tvornice Kalnik

Najsuvremenija linija

za sterilizirani slanutak

Sterilizirani slanutak proizvodi se, od
travnja, u tvornici Kalnik na novoj suvre-
menoj liniji za sterilizirano povrée. Time
se povecao standard sigurnosti gotovog
proizvoda, kapacitet i visoka troskovna efi-
kasnost proizvodnog procesa $to je istovre-
meno omogucilo razvoj novih proizvoda i
vracanje jednog dijela asortimana povréa
iz outsourcinga u vlastitu proizvodnju.
Optickim sorterom na inspekciji sirovine te
x-ray- uredajem na kontroli gotovog proiz-
voda dobivena je jedna od najmodernijih i
najsigurnijih proizvodnih linija.

Slanutak u slanom naljevu proizveden je
iz kvalitetnog slanutka, bez konzervansa i
aditiva te je bogat proteinima i prehrambe-

nim vlaknima.

Bogat je izvor proteina i dijetalnih vlakana
te je vrlo cijenjen sastojak u vegetarijan-
skoj prehrani. Kuhani slanutak s povréem i
cjelovitim Zitaricama poput rize je odlican
visoko-proteinski nemasni obrok pa pred-
stavlja idealnu zamjenu za meso.
Prema rije¢ima menadzera
Matijevica i Romane Zlatar-Vuli¢ iz
StrateSkog marketinga zaduzenih za
kategorije Povréa i Voca, slanutak u sla-
nom naljevu vrhunski je novi, trendovski
Podravkin proizvod koji biljezi odli¢nu
prihva¢enost na prodajnim mjestima,
naroc¢ito kod modernih i prehrambeno
osvijestenih potrosaca. Tako je zabiljezen

Hrvoja

kontinuirani rast prodaje ovog artikla na
trziStu Hrvatske i sve veca zastupljenost na
trziStima Slovenije, BiH i Crne Gore.

Pocetak proizvodnje slanutka u Varazdinu
nastavak je jedne lijepe i uspjesne price
koja je po istom modelu zapocela 2014. i
bila dovrsena 2016. prebacivanjem preko
3.000 tona rastuceg asortimana konzer-
viranog smedeg, crvenog i bijelog graha
iz outsourcinga u domacu proizvodnju.
Upravo je taj poslovni pothvat bio temelj
za simultanu provedbu i realizaciju inves-
ticijskog tehnoloskog projekta nove mod-
erne linije konzerviranog povréa u tvornici
Kalnik u znac¢ajnom iznosu sufinanciranog
sredstvima iz EU fondova. (Slavica Kolesar)

Sindikalni izlet u Istru

Druzenje Varazdmaca | Umazana

U organizaciji SINDIKATA PPDIV-a zaposlenici
tvornice ,Kalnik”’- Varazdin 28. i 29.04. uputili
su se na dvodnevni izlet u Istru. Cilj izleta bilo
je razgledavanje ljepota Istre s posjetom naci-
onalnom parku Brijuni, te posjet Podravkine
tvornice Povrée Umag. U tvornici su radni kole-
ge i direktorica tvornice, Marina Dimini¢ Visin-
tin, bili srda¢ni i gostoljubivi te ispricali povijest
tvornice, asortiman, omogudili razgled tvorni-
ce i proizvodnih pogona. Nakon razgledavanja,
izmjena informacija i kratkog druzenja put je
nastavljen prema Porecu, Rovinju, Fazani.

Djelatnici tvornice ,Kalnik” uzivali su u prekra-

snom dvodnevnom druzenju i istarskim ljepo-
tama, napunili ,baterije” za nadolaze¢u sezonu
te koriste priliku i zahvaljuju se direktorici Ma-

rini Dimini¢ Vlsmtln kolegama i prijateljima iz
tvornice ,Umag" na srda¢noj dobrodoslici i to-
plom gostoprimstvu. (Slavica Kolesar)
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Novi dizajn i poboljsana receptura

Podravka bistre juhe donose
toplinu i pravi okus doma

Kombinaciju tradicije, pre-
poznatljivog i modernog
donose prepoznatljiv okus
Podravka juhe

Ukusne Podravka bistre juhe najbolji su na-
¢in da u svoj dom unesete toplinu i okupite
najdraze za stolom. Od sada u vasu kuhinju
stizu u novom dizajnu i poboljsane receptu-
re.

Mirisi koji ispune vasu kuhinju svaki puta kad
skuhate juhu, uvijek potaknu osjecaj ugode.

|-k
FODRAVHA

(H_ prids

==

ALPSKA JUHA

.ﬁlpirrtfuup

20 ¥ PODRAVKA . www.podravka.hr

..3W f,;\, == 1;. "
. (ﬁ,.“:‘ :an:*nm — Mﬂ
d vt

KOKOSJA JUHA

# tjesteninam | mesam
Chvicken Soup with Nodies gnd Meat

tanjuru juhe se svi uvijek vesele. Zato Po-
dravka svojim juhama posvecuje posebnu
paznju.

Toplinu domacdeg okusa Podravka bistrih
juha otkrijte u novom dizajnu te jo$ boljem
okusu bez dodanih pojacivaca okusa. Nove
poboljsane recepture juha pripremane su
dugo i s puno paznje. U njima su samo naj-
bolji sastojci koji bez kompromisa na vas stol
donose okus prave, domace juhe.

Novi dizajn Podravka bistrih juha, za nove
generacije ljubitelja juha

Posegnuli smo za tradicijom, zadrzali pre-
poznatljivo i dodali dasak modernog. To je

"

R

MINESTRONE JUHA

Minestrone Soup

recept po kojem smo redizajnirali ambalazu
i poboljsali recepturu Podravka bistrih juha
- koje za vas stol stizu u modernijem izda-
nju. Donose prepoznatljiv domaci okus, a od
sada bez pojacivaca okusa jo$ su ukusnije i
prirodnije.

Napravite omiljenu Podravka bistru juhu,
stvorite osjecaj i otkrijte kako par Zlica juhe
prija u bas svakoj situaciji. Zavirite na police
vadeg ducana i uzivajte u novim ambalaza-
ma te poboljsanoj recepturi vasih omiljenih
Podravka juha. Na vas$ stol donosimo samo
okus prave, domace juhe. Bez kompromisa.
(Vlasta Ci¢ak)

Ok i

UI‘- yridks
PROLIETNA JUHA

Spring Vegetable Soup




COOLINARIKA

Lliaébijte dosadu

Vladavina sarenih burger peciva

Sarena burger peciva ve¢ neko vrijeme su
veliki trend. Zeleni, crveni, pa ¢ak i crni bur-
geri potpuno su nas opcarali, i vrijeme je da
ih i mi pokuSamo napraviti

Pomama oko burger peciva u boji zapocela je jos u drugoj polovici
2015. kada su najvedi fast-food lanci u ponudu izbacili svoje burgere
u neobi¢nim bojama. Burger King, KFC i Mc Donalds priznaju kako su
primijetili da obojena peciva privlace kupce, da se o njima prica (i pise u
novinama) i da im je to jedan od najjeftinijih marketinkih poteza. Sare-
ni burgeri u SAD-u i Aziji viSe nisu novost; tamo se nude i sivi burger, za-
tim jarko ruzicasti, a u Japanu je svojedobno veliki hit bio potpuno crni
burger s crnim sirom, crnim umakom i grillanim patlidzanom. Mljac!
Cime ih obojati?

Odvazite li se spraviti domaca burger peciva u boji — dobra vijest je da
to zaista mozete izvesti kod kuce. Za crvena peciva tijestu dodajte ku-
hanu ciklu, intenzitetu boje pomo¢i ¢e i malo koncentrata rajcice. Spo-
menuti fast-food lanci svoja crvena peciva bojali su raj¢icom u prahu,
pokusajte i vi uspijete li na nasim prostorima pronadi taj zacin.
Sveukupni dojam pojacat ¢ete ako na pljeskavicu stavite i malo crve-
nog umaka ...l krisku mozzarelle!

Zelena boja u burger pecivima moze poteci od $pinata, moZete dodati
i malo matcha praha (pripremite se i na matcha okus) ili pak spirulinu u
prahu. Mozete se poigrati kombinacijama boja i okusa, pa zeleni moze

biti kakav vege burger gdje uz pregrst $arenog povrca kraljuje pljeska-
vica od slanutka. Okus mozete oplemeniti domadim umacima s raznim
zacinima.

A crni burgeri? Dobra vijest je $to ovu popularnu boju nije tesko dobiti
kod kuce. Sipino crnilo dat ¢e intenzivnu crnu koja e laskati domacem
fishburgeru. Tijesto u tamno moZzete obojati i aktivnim (medicinskim)
ugljenom.

Za intenzivniju boju vasih burgera mozete dodati i koju kap prehram-
bene boje. Neskodljivo je, a rezultat je izraZajnija boja peciva.

(Ivan Koro$ec Vujica)
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Mihael Mladen upisao
prvi prvenstveni nastup

U pobjedi Slavena Belupa s Istrom su-
djelovao je i jedan od najboljih juniora
17-godisnji Mihael Mladen, kojem je tre-
ner Zeljko Kopi¢ ukazao povjerenje od 73.
minute kada je zamijenio strijelca drugog
pogotka Mirka Ivanovskog.

Mladom koprivni¢kom napadacu bio je to
prvi prvenstveni nastup za najbolju mom-
¢ad naseg kluba, a prigodu za igru opet je
dobio i 18-godisnji Bruno Bogojevi¢ koji
je u 82. minute zamijenio Hebera.

Ulazak ove dvojice darovitih mladi¢a u
igru pljeskom su pozdravili navijaci Sla-
vena Belupa koji su takoder pljeskom na-
gradili prigodom izlaska s travnjaka Mirka
Ivanovskog i najboljeg ovosezonskog
klupskog strijelca Hebera. (Ivan Brkic)

Osijek zasluzeno
osvojio bodove

Farmaceuti su dozivjeli i Cetvrti poraz s
Osijekom u ovom prvenstvu, koji jedini
od prva Cetiri kluba ima stopostotni uci-
nak s koprivni¢kim prvoligasem.

Nakon utakmice u osjeckom Gradskom
vrtu trener Slavena Belupa Zeljko Kopi¢
kratko je rekao:

- Cestitam domacinu na zasluzenoj po-
bjedi, bio je bolji od samog pocetka i
osvojio bodove. Nedostajalo nam je neko-
liko kljucnih igraca sto se itekako osjetilo
u nasoj igri. Nemamo previse vremena za
analizu ve¢ se okre¢emo Rijeci koja namu
srijedu dolazi u goste — kazao je izmedu
ostalog trener naseg kluba koji je, zbog
ozljeda i zutih kartona u Osijeku morao
izvesti kombinirani sastav. (Ivan Brki¢)

Ostvaren prvi od dva zacrtana cilja

Zacrtano, obec¢ano, odigrano, osvoje-
no. Podravka Vegeta osvojila je 22. puta
Hrvatski rukometni kup. Na Festivalu
rukometa 2017. u polufinalu i finalu
natjecanja u kupu za Zene koprivnicke
rukometasice svladale su najprije rije¢-
ki Zamet (26:17), a onda u finalu 13.
svibnja zagrebacku Tresnjevku (24:13) i
tako pokazale da jo§ uvijek nisu dostiz-
ne drugim ekipama.

PODRAVKA VEGETA
POBJEDNIK KUPA HRVATSKE:
1993, 1994.,1995, 1996, 1997, 1998,
1999, 2000, 2001, 2002, 2003, 2004,
2006, 2008, 2009, 2010,2011, 2012,
2013,2015,2016i2017.

Nekim je igraticama medalja oko vrata
bila prva u Hrvatskome kupu u dre-
su Podravke Vegete, nekima zadnja, a
nekim prva i zadnja. Naime, ugovori
dijelu igracica prestaju 30. lipnja i ce-
kaju se odluke o izgledu/sastavu ekipe
za iducu sezonu. Neke ¢e cure sigurno
oti¢i. Bit ée zanimljivo vidjeti $to ¢e biti
s (brojnim) igracicama na posudbi, i
eventualnim kvalitetnijim poja¢anjima.
Europsko natjecanje bez toga moze biti
samo proba u kvalifikacijama i ostati Ze-
lja. Zasad, pobjedom u kupu, Podravka
Vegeta je osigurala nastup u prvoj fazi
EHF natjecanja. Pobjedom u prvenstvu

Kup je nas

moguce su kvalifikacije za Ligu prvaki-
nja.

U borbi za novi trofej

Podravka Vegeta u prednosti

A do kraja prvenstva preostala su jos
samo tri kola. Podravka Vegeta u od-
nosu na drugoplasiranu Lokomotivu
ima trenutno ¢etiri boda prednosti, ali
Zagrepcanke imaju utakmicu manje, a
do kraja prvenstva u subotu, 20. svibnja
Podravka Vegeta igrau Dugom Selu, tje-
dan dana kasnije u goste dolazi Umag, a
3. lipnja zavr$na utakmica prvenstva je
derbi s Lokomotivom u Zagrebu.

Vise je kombinacija, a za Podravku Ve-
getu ¢ak tri od ¢etiri su dobitne. Pobjeda
i nerijesen ishod donose sigurni naslov
prvakinja. Izgubljena utakmica do Sest
golova razlike takoder inaugurira Po-
dravku Vegetu kao prvaka. U Koprivni-
ci Podravka Vegeta pobijedila je s 25:18
(+7). Jedina nevolja bio bi susret izgu-
bljen s ve¢om ili istom razlikom, ali s
manje datih golova u gostima (primjeri-
ce 24:17,23:16, itd.). To je jedina pred-
nost Lokomotive. U slucaju istovjetnog
rezultata Podravka Vegeta je prvak, jer
ima bolju opéu gol-razliku. Optimizam
nas ne napusta, o¢ekujemo 23. puta veli-
ki pehar prvenstva u Koprivnici.
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PODRAVKA VEGETA DO SADA
PRVAK HRVATSKE:

1993, 1994, 1995, 1996, 1997, 1998,
1999, 2000, 2001, 2002, 2003, 2005,
2006, 2007, 2008, 2009, 2010, 2011,
2012,2013,2015.i2016.

Napredak mladih kadetkinja,
djevojaka rodenih 2002. i kasnije
Prosle godine djevojéice rodene 2002.
godine, mlade kadetkinje, na Zavr$nici
prvenstva Hrvatske osvojile su tek 13.
mjesto. Pod vodstvom trenera Filipa
Turka nakon godine dana izrastanja,
sada ve¢ djevojke od 14 godina, osvo-

jile su na zavr$nici u Umagu, u sklopu
Festivala rukometa 2017. jako dobro 5.
mjesto. U finalnoj borbi za to mjesto
svladale su favorita zagrebatku Loko-
motivu i pozicionirale se kao kandi-
datkinje za vrh u idué¢em natjecanju.
Podsjetimo da su kadetkinje trenerice
Snjezane Petike prvakinje Hrvatske.
Na mladosti rukomet ostaje.

Regionalna liga je koristila

Za razliku od ranijih sustava i razli¢itih
ckipa u Regionalnoj ligi, ove sezone or-
ganizaciju je preuzeo makedonski Var-
dari natjecanje po sustavu turnira u sva

Cetiri grada od kuda su i vrthunski klu-
bovi. Odigrani su turniri u Podgorici,
Koprivnici, Ljubljani i zavr$ni turnir,
Final Four, u Skoplju. Vardar je osvojio
prvo s 10 bodova, Budu¢nost drugo s
8, Krim Mercator treée sa 4, a Podravka
Vegeta ¢etvrto mjesto s 2 boda.
Vardaru, Buduénosti i Krim Mercatoru
natjecanje je sluzilo kao meduigra i pri-
prema za utakmice Lige prvakinja, dok
je Podravki Vegeti koristilo kao pri-
prema za domade utakmice, odnosno
osvajanje domaceg kupa i prvenstva.
Kup je na, a prvenstvo je drugi cil;.
(Ivo Ci¢in-Masansker)
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Od igraca do trenera

Kosarkas - Podravkas B
Kapusta o kosarci u Ko

Svake se godine organizira,
sad ve¢ tradicionalni, memo-
rijalni turnir Goran Plavec.
Medunarodni je to dvod-
nevni turnir koji ove godine
okuplja klubove iz Slovenije,
Madarske i Hrvatske

Na inicijativu nekoliko entuzijasta, sred-
njoskolaca i tada osnovnoskolca, danas
trenera 1 Podravkasa, Borisa Kapuste
osnovan je KK Koprivnica. Iako se kosar-
ka igrala i ranije, u srednjoskolskim eki-
pama gdje se natjecalo u srednjoskolskim
ligama, od 1973. pod nazivom KK KC
kre¢e ozbiljna ko$arkaska povijest s naj-
boljim igra¢ima tadas$njih srednjoskolskih
liga.

Kako je u Klubu od samog pocetka, Kapu-
sta je pro$ao i igracku karijeru, paralelno s
trenerskom da bi danas bio trener osnov-
noskolcima (2005./2006. godiste). Interes
za kosarku, kaZe, ne slabi, ali se odvija u na-
letima. Tako je, trenutno, Klub u mogu¢-
nosti posudivati mlade igrae: nekolicina
najboljih od 2008. i 2009. godista natjece
se u mini kosarci s klubom iz Varazdina te
¢e s njima na Prvenstvo Hrvatske.

Zlatno razdoblje kosarke

Sredinom devedesetih, kaze Kapusta,
koprivni¢ka je kosarka dozivjela zlatno
doba.

»Tih smo godina postigli najveée uspjehe
u 2. ligi koja je obuhvacala veliki teritorij:
cijelu Slavoniju i SZ Hrvatsku:* Razlog
tome vidi i u najve¢im ulaganjima u tom
razdoblju i mogu¢nostima vradanja igrata
izvana u Koprivnicu.

»Danas seniori ovise o juniorima i kade-
tima. Nakon srednje $kole, igra¢i odu na
fakultet van Koprivnice ili u okolne klu-

bove koji pla¢aju igranje, ili barem putne
troskove:

Bez obzira na prilike, i danas iz KK KC
izlaze veliki igra¢i. Tako Kapustin sin igra
u juniorskoj reprezentaciji koja je osvojila
stebro protiv SAD-a te se natje¢e u 1. hr-

vatskoj kosarkaskoj ligi.

Memorijalni turnir Goran Plavec

Svake se godine organizira, sad ve¢ tradi-
cionalni, memorijalni turnir Goran Pla-
vec. Medunarodni je to dvodnevni turnir

koji ove godine okuplja klubove iz Slo-
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oris
yrivnici

venije, Madarske i Hrvatske. Novost je u
tome §to Ce se odigravati u dvije starosne
skupine: 2003. godiste i mladi te 2000.
godiste i mladi s po Cetiri ekipa u svakoj
skupini.

Goran Plavec KriZevéanin je koji je pocet-
kom rata poginuo. Prije toga, trenirao je
kod Kapuste te mu je ovaj turnir posveéen
zbog potencijala koji je imao i onog $to je
dao za ko$arku.

Da je turnir od velike vaznosti govori u
prilog ¢injenica da su na njemu nastupali i
Hezonja i Sari¢, danas jedni od najpoznati-
jih hrvatskih ko$arkasa, ne samo u granica-
ma Lijepe nase.

Kako biste podrzali mlade nade koprivni¢-
ke kosarke dodite 20. i 21. svibnja u dvo-
ranu Branimir. Oba dana program kreée u
9:30 te je ulaz slobodan. (Lana Bosilj)

o v

Mlade rukometne nade u
zavrsnici Prvenstva Hrvatske

Rukometniklub Koprivnica-Hangar 18imavise
od 130malihrukometasakojisenatje¢uu 1.HRL
za svoja godista, a najmladi u mini rukometu.
Djecaci rodeni 2004. godine i mladi, pod
vodstvom glavnog trenera Pranji¢a, po-
mocnog trenera Zraki¢a i trenerice vratara
Galkin, osvojili su tre¢e mjesto u 1. HRLDA.
Preostale su jo$ dvije utakmice do kraja pr-
venstva u kojima nasi djecaci Zele nastaviti
impresivan niz koji su ostvarili u posljed-
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njih 12 utakmica (11 pobjeda i 1 remi).
Djecaci rodeni 2006.i mladi, pod vodstvom
trenera Stubicara, pomoénog trenera Ruzica i
trenerice vratara Galkin, zavrsili su na 4. mjestu
u prvenstvu.

Ove godine oba su godista svojim plasmanom
u prvenstvima osigurala odlazak na Zavrsni-
cu prvenstva Hrvatske u Umagu. Zavrsnica ¢e
za njih biti jedno veliko iskustvo jer ¢e im biti
prva. (Antonio Pranji¢)

Prepoznat rad i aktivnosti SSK Podravka

Streljackom Sportskom klubu Podravka
najvisa nagrada u hrvatskom streljastvu

Na svecanoj sjednici Hrvatskog streljac-
kog saveza krajem travnja 2017. u Zagrebu
Streljackom 3Sportskom klubu Podravka
dodijeljen je Trofej Hrvatskog streljackog
saveza kao najvisa nagrada u streljackom
sportu za dugogodisniji aktivan rad i dopri-
nos razvitku streljastva u Republici Hrvat-
skoj.

Mario Kos, predsjednik Kluba, istaknuo je
kako je Trofej Hrvatskog streljackog saveza,
kao najvise priznanje za dugogodisnji rad

na razvoju streljackog sporta u Repub-
lici Hrvatskoj, priznanje osnivac¢ima kluba
davne 1952. godine kada je klub osnovan
kao i svim ¢lanovima kluba od trenutka os-
nivanja do danasnjih dana.

Pored kvalitete na nacionalnoj razini,
natjecatelji SSK Podravka sudjeluju kao
¢lanovi Hrvatske streljacke reprezentacije i
na medunarodnim natjecanjima.

Trofej Hrvatskog streljackog saveza ujedno
jeiobaveza sadasnjimibuduc¢im ¢lanovima

kluba da i dalje rade na razvoju strelja¢kog
sporta u Koprivnici, promovirajuci grad i
Podravku u zemlji i inozemstvu. (R)

www.podravka.hr « PODRAVKA ¥ 25



LINO VISEBOJAC

Kraj jos jedne uspjesne sezone

Veliko finale 11. sezone Llno wsebo;ca

Nakon 24. prelijepo ispri¢ane price u 11. se-
zoni Lino visebojca, predstoji nam veliko fi-
nale u Ivani¢ Gradu. Domacin zavrinice je OS
Stjepana Basariceka, koja ¢e ugostiti natjeca-
telje i njihove navijace iz cijele Hrvatske.
Medvjedi¢ Lino osvojio je simpatije preko
220 000 osnovaca, potic¢uci njihov sportski,
literarni i kreativni duh koji ¢e imati prilike
pokazati i na samom finalu. Ocekuje nas
puno veselja, smijeha, i dobre zabave uz
sportske i glazbene goste.

Svi zainteresirani, radosnog duha i s djete-
tom u sebi modi ¢e 20. svibnja od podneva
uzivati Lino slavlju u Ivani¢ Gradu, u sport-
skoj dvorani,Zeravinec”. (Nives Hemetek)

"""lr:l"r-'--
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LINO VISEBOJAC

Uspjesno zavrsena treca sezona u BiH

Novi koncept nagradivanja
iznjedrio sveukupne pobjednike

Sportska avantura medvjedica Lina u BiH zapo-
Cela je u Tomislavgradu te se nastavila u osnov-
nim $kolama u Odzaku, Tuzli, Posusju, Konjicu,
Cazinu, Grudama, Buni, Kaknju te zavrsila u
Prijedoru.

Ove godine prvi puta je primijenjen novi kon-
cept nagradivanja najuspjesnijih 3kola te po-
bjednika Lino visebojca u konkurenciji djec¢aka
i djevojcica od Sestog do devetog razreda. Uku-
pni pobjednici izlu¢uju se na temelju osvojenih
bodova na Lino viSebojcu u mati¢noj skoli.
Dvoje najboljih natjecatelja dolaze iz iste 3kole,
0S5 ,Marin Drzi¢" iz Bune. U konkurenciji dje-
vojtica najbolja je bila Matea Simi¢ iz sedmog
razreda, kao i njezin Skolski kolega, isto sedmas,
Boris Kokorovi¢. Osim priznanja da su najbolji
sportasi tre¢e sezone Lino viSebojca, medvje-
di¢ Lino pripremio im je i lijepe nagrade.

U svim $kolama diljem Bosne i Hercegovine,
medvjedica Lina docekivale su prepune tribine

razdraganih navijaca. Gromoglasno navijanje,
sareni transparenti, navijacki rekviziti, Siroki
splet plesova i pjesme, Lino je odlu¢io dodatno
nagraditi. Sve $kole ocjenjivale su se posebnim
upitnikom temeljem sveukupnog dojma i or-
ganizacije samog dogadanja. Najbolje organi-
ziranom $kolom jednoglasno je proglasena 0S5
Vladimir Nazor” iz OdZaka. Mastovitost i trud u
izradivanju brojnih navijackih rekvizita, pa ¢ak
i modne kreacije, poput vecernje haljine koju
su ucenici ove 3kole izradili od kutija omiljenog
Cokolina. OS ,Vladimir Nazor” Odzak bit ¢e na-
gradena donacijom Podravke d.o.o. Sarajevo.
Uz brojne poznate sportske goste koji su svo-
jim savjetima, podrskom bodrili natjecatelje i
navijace, Lino viSebojac u Bosni i Hercegovini
zasigurno je razveselio svu djecu koja su sudje-
lovala u zajednickom projektu Podravke d.o.o.
Sarajevo, Podravke d.d. i Sportskih novosti.
(Nives Hemetek)

-_—
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KULTURA

Rad puno
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Literarna sekcija KUD-a Podravka

Clanovi Literarne sekcije KUD-a Podravka,
u travnju, sudjelovali su na brojnim doga-
dajima, kao Sto je manifestacija ,Ribolovci
svome gradu”, recitalom poezije o ribi, gra-
du Koprivnici i Uskrsu. Svoju poeziju kazivali
su: lvan Pobi, Milica Pocza, Katarina Svabek i
Domagoj Svabek. Takoder, u sklopu nastupa
KUD-a Podravka, Zenski vokalni sastav po¢a-
stio je posjetitelje svojim poletnim pjesma-
ma.

U Hrvatskom domu Krizevci, na koncertu
,Od Zupanije samo najbolje’, &lanice Lite-
rarne sekcije Marija Hegedusi¢ i Katica Raji¢-
Popija¢, kazivale su svoje nagradene radove
(s Hrvatskog sabora kulture u 2016. godini).
Krajem travnja, ¢lanovi Literarne sekcije
KUD-a Podravka, odazvali su se pozivu Va-
razdinskog knjizevnog drustva na 23. Pje-
snicko-ekoloski recital ,lvanscica dise za cieli
sviet”. Manifestacija je odrzana u cast Dana
planeta Zemlje (22. travanj).

Autobusom se krenulo prema lvancu, gdje

sudjelovala na brojnim dogadajima

je odrzana dobrodoslica uz ¢itanje stihova.
Sljedeca postaja bila je kod izvora vode pod-
no lvans¢ice ,Zgano vino*, gdje je tajnik Va-
razdinskog knjizevnog drustva g. Tugomir
Orak, odrzao pozdravni govor. Ponovo su se
kazivali stihovi.

Zadnja postaja bio je vrh Ivanscice, gdje je

odrzan pjesnicki recital. Tema je bila vezana
uz prirodu, ekologiju i Ivans¢icu. Ugodno
druzenje potrajalo je do kasnih poslijepod-
nevnih sati. Na recitalu, ispred Literarne sek-
cije nastupili su poezijom: Ana Jakopanec,
Bozica Galinec, Katarina Svabek i Domagoj
Svabek. (Domagoj Svabek)

Predstave polaznika amaterskog kazalista

Dramski studio Ludens teatra sprema 8. VAK

Prvi vikend u lipnju (3. i 4.6.), u kopriv-
nickom Domu mladih rezerviran je za 8.
VAK - Vikend amaterskog kazalista, kojeg
pripremaju polaznici Dramskog studija
Ludens teatra. U dva dana festivala, publi-
ka ¢e modi vidjeti predstave koje su kroz
sezonu pripremali polaznici.

Na festivalu c¢e biti izvedene predstave
najmlade skupine (Zute lisice), srednje

skupine (Tisina u ulici) te najstarije sku-
pine (Kaotis teatralis). Uz predstave po-
laznika dramskog studija Ludens teatra,
posjetitelji ¢e moci pogledati i predstavu
nastalu u produkciji POU Gospi¢. U sklo-
pu festivala bit ¢e i otvorena izlozba koju
su pripremili polaznici Scenografske radi-
onice.

Ulaz na sve predstave je besplatan, a

ovim ce festivalom zavrsiti sezona za po-
laznike Dramskog studija, dok Ludens te-
atar priprema jos jedan festival u srpnju.
(Ena Bebek)
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UDRUGA PULS

Pocinje

Udruga Puls je u proteklom
periodu nastavila s prikuplja-
njem financijskih sredstava za
kupnju ljuljacke za osobe s in-
validitetom i djecu s potesko-
¢ama u razvoju o kojima skrbi
udruga ,Bolje sutra” Volonteri
su tako redom sudjelovali u
dogadanjima u gradu i okolici
organiziraju¢i tombolu kako bi
sva potrebna sredstva bila pri-
kupljena na vrijeme.

U Koprivnici je udruga Puls bila
prisutna tijekom manifestacije
Ribolovci svome gradu, Zdrav-
lje se gradi srcem, 1.maj i Dani
travnjaka te u Virju na Prkaci-
jadi gdje je akcija privedena
kraju.

Zahvaljujudi dareZljivosti i veli-
kom srcu nasih sugradana ak-
cija je uspjesno zavrsena. Sva
sredstva za kupovinu ljuljacke
su prikupljena te ¢e ljuljacka,
u dogovoru s gradom biti po-
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Uspjesno zavrsena humanitarna akcija

ljuljanje b

stavljena na igraliStu u kopriv-
nickom Gradskom parku.

Trenutno je ljulja¢ka u procesu
proizvodnje, dok ¢e pocetkom

I

lipnja biti spremna za postav-
ljanje na prethodno spomenu-
toj lokaciji.

Volonteri udruge Puls za-

ez granica

hvaljuju svima koji su svojim
prilogom sudjelovali u huma-
nitarnoj akciji ,Ljuljanje bez
granica” (Barbara Stancin)
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RECEPT/UVIJEK SA SRCEM

Socna pz’letina S [Imiunom @ sssewe)

SASTOJCI:
. 4 srednja pileca filea
100 g maslaca
3 ¢ednja cednjaka
1 zlicica Vegeta Maestro
susenog persina
14 7licice Vegete Maestro
usitnjene majcine dusice
2 limuna narezana na ploske
korica 1 limuna
sok %2 limuna
2 7lice maslinova ulja
1 zlica Vegete
Vegeta Maestro crni papar

sjedine s piletinom.

meso ne bude gotovo.
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U godini koja je iza nas aktivirali smo rad Zaklade te pru-
Zili pomo¢ onima kojima je bila najpotrebnija.

U narednom razdoblju, nastavljamo brinuti za one koji
ne mogu ostvariti svoja prava na drugi nacin. Skrbimo za
hrvatske branitelje iz Domovinskog rata koji su se brinuli
za sve nas kada je nasoj Domovini to bilo najpotrebnije.
Za neke je svaki dan dragocjen kao i nasa pomoc.
Jean-Paul Sartre 1905. je rekao:,Za dobro se treba bo-
riti kao vojnik, a koji vojnik sam moze dobiti rat?”

NO SAMO UZ VASU POMOC
MOZEMO NASTAVITI DALIJE...

Nadamo se da cete u ovoj godini podrzati nase aktiv-
nosti te na taj nacin omogucditi pruzanje pomoci onima
koji je trebaju jo$ danas.

Pomozite jer nikada ne znate kada ¢e Vama zatrebati
pomoc.

Za maslac sa zaginima, u manjoj posudi pomijesajte maslac sobne temperature, suseno bilje, koricu i
sok limuna. Sve dobro izmijesajte u jednolicnu smjesu.

Na prozirnu foliju razmazite pripremljeni zacinjeni maslac u tankom sloju. Zarolajte da dobijete oblik
valjka promjera 1,5-2 centimetra, stisnite krajeve folije i stavite u hladnjak da se dobro ohladi.

Pileca prsa na nekoliko mjesta vodoravno zarezite nozem. Pospite ih Vegetom, nakapajte maslinovim
uljem, popaprite, dobro utrljajte u meso i ostavite na sobnoj temperaturi oko 15 minuta da se zacini

Na zagrijanu tavu stavite pripremljene filee, poklopite ih plotkama od jednog limuna, a sa strane sta-
vite drugi limun narezan na Zetvrtine. Pecite dok piletina s donje strane ne pozuti i pocne se odvajati
od tave. Plogke limuna maknite sa strane, piletinu okrenite i nastavite peci po potrebi okrec¢uci dok

Na tanjur za posluZivanje stavite meso. Na svaki komad mesa stavite plosku maslaca sa zacinima,
plosku limuna, ukrasite etvrtinama limuna i posluzite sa salatom od samonikle salate.

Savjet: sok i ploske limuna dati ¢e so¢nost i odrzanu évrstocu njeznom pile¢em mesu.
Vrijeme pripreme: 45 minuta.
Slozenost: Srednje sloZzeno

ZAKLADA
UVIJEK SA SRCEM

Pomozite drugima svojim prilozima, omoguc¢imo da
onima kojima je najpotrebnija nasa pomo¢ vratimo
osmijeh na lice, a 5to je najvaznije da im pokazemo da
nam je stalo do njih te da im zadrZzimo dostojanstvo.
Dobro se dobrim vraca.

Od srca hvala svakom Vasem prilogu za povrat osmije-
ha i dostojanstva.
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POVIJEST/NAGRADNA IGRA

Pisali smo 1963.
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Nagradna igra
S juhama do dekice

Iskoristite svoje ra¢une iz svakodnevne kupo-
vine i osvojite Podravka dekicu. Sve $to je
potrebno jest da kupite 5 juha, od kojih mini-
malno jedna mora biti redizajnirana (Alpska,
Kokosja, Minestrone, Proljetna). Racune s
navedenim kupljenim juhama prilozite uz
svoje podatke i posaljite na adresu lista: List
Podravka, Kolodvorska bb, Koprivnica, s nazna-
kom NAGRADNA IGRA: S JUHAMA DO DEKICE.
Racune mozete slati do 5. lipnja, a najsretniju/
najsretnijeg od vas izvuci ¢e redakcija Lista. Ime
dobitnice/dobitnika nagradnog paketa objavit
¢emo u sljedeé¢em broju lista Podravka.

Danijela Koscak -
sretna dobitnica nagradne igre
Najsretnija u prikupljanju racuna s potrebnim Podrav-
kinim proizvodima je Danijela Kos¢ak iz Interne revizije
kojoj je komisija iz Korporativnih i marketinskih komuni-
kacija donijela sre¢u u ovom nagradnom izvlacenju.
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Tesko vam je Zonglirati s
kreditima, karticama i minusima?

Uz Addiko Restart kredit krenite
ispocCetka samo s jednom obvezom
i uz 25% dodatne gotovine.

Addiko Bank
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