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PRIOPCENJE ZA MEDIJE

Podravkin nacionalni restoran na sajmu Zeleni tjedan 2020. u Berlinu

Svjetski sajam u Berlinu sve¢ano otvoren uz Podravkin domjenak za 3500
uzvanika

Hrvatska je zemlja partner jednog od najznacajnijin svjetskih sajmova
poljoprivrede i prehrambene industrije Zeleni tjedan 2020. koji se od 17. do 26.
sijeCnja 2020. odrzava u Berlinu, a Podravka, kao vode¢a domaca prehrambena
kompanija, aktivho sudjeluje u aktivhostima predstavljanja Hrvatske.

Uz izlaganje i predstavljanje Sirokog asortimana svojih proizvoda, Podravka na
sajmu sudjeluje i kao promotor hrvatske kuhinje organizacijom nacionalnog
restorana s ponudom tradicionalnih hrvatskih jela koji je prvog dana sajma obi$ao
i predsjednik Vlade RH Andrej Plenkovi¢ u pratnji Marina Pucara, predsjednika
Uprave Podravke i suradnika.

Prvu priliku za kuSanje specijaliteta hrvatske kuhinje koje ¢e svakodnevno
pripremati Podravkini promotori kulinarstva, brojni gosti imali su na sve€anom
domjenku u povodu otvorenja sajma u Cetvrtak 16. sijeCnja, na kojem je u
domacim delicijama uzivalo 3500 uzvanika i delegacija iz oko 100 zemalja. Za
ovu prigodu pripremljeno je 4000 porcija jela te 12 000 kolac¢a i to iskljucivo od
hrvatskih namirnica — 2500 kilograma mesa i 1000 kilograma ribe. Okus jela
bogatog mesnog i ribljeg menija zacinila je nezaobilazna Vegeta, a kolace
Dolcela i Zito proizvodi te Lino Lada i Cokolino. Uz prdut i kulen kao prepoznatljive
hrvatske adute, goste su odu$evile Podravkine Majstor kobasice.

U svakodnevnoj ponudi Podravkinog nacionalnog restorana na sajmu u Berlinu,
u suradnji s partnerima - domacim proizvodacima, bit e bogat meni s odabranim
jelima iz svih hrvatskih regija; izbor vrhunskih sireva, prSuta, kulena, fuzi s
tartufima, purica s mlincima, pasticada, ¢obanac, izbor ribljih jela, Strukli te slatke
delicije poput kremsnita i Strudli.
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,oajam u Berlinu, jedan od najveCih u svijetu, velika je pozornica i prilika za
promociju hrvatskih proizvoda, jacanje gospodarskih veza s Njemackom i drugim
europskim zemljama te daljnji iskorak na trziSta diljem svijeta. Podravka svoje
sudjelovanje na medunarodnim sajmovima ovakvog znaaja, s velikim
zadovoljstvom koristi i za promociju hrvatske tradicionalne kuhinje. Time
doprinosimo jaCanju prepoznatljivosti Hrvatske i kao turistiCke i gastro
destinacije®, izjavio je Marin Pucar, predsjednik Uprave Podravke.

Zeleni tjedan u Berlinu na kojem ¢e se hrvatski proizvodaci predstaviti medu viSe
od 1800 izlagac¢a i preko 100 000 proizvoda iz cijeloga svijeta, prilika je i za
dodatnu promociju Hrvatske u kontekstu predsjedanja VijeCem Europske unije u
prvoj polovici 2020. godine.



